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INTRODUCCION

Mediante este informe de investigacion queremos aplicar los conceptos
vistos a través del semestre en la materia de Evaluacion de Proyectos por
medio de la elaboracién de un proyecto en etapa de pre-factibilidad y asi
determinar la viabilidad de exportar ropa deportiva femenina con proteccion
UV, bajo estandares de calidad internacional altamente especializados,

iniciando las exportaciones en Miami, Florida.

Estas prendas son un producto novedoso que esta entrando al mercado
mundial, las prendas de vestir estan dirigidas a la poblacién femenina
residente en Miami, que practica algun tipo de deporte, que esta expuesta a
la luz solar y busca en las prendas que utiliza sentirse comoda, pero ademas

que le brinde la seguridad de la proteccién contra los rayos UV.

El primer capitulo se centrara en el estudio de mercado, en el cual
definiremos el producto, analizaremos la demanda, la oferta, los canales de
distribucion etc. Integrando todos los conceptos practicos que implica un
estudio de mercado profundo para llevar a cabo un proyecto factible para el

mercado real en el que nos desarrollamos.

En el siguiente capitulo nos centraremos en el estudio técnico-operativo
daremos a conocer el tamafio de la planta, la localizacién apropiada del

proyecto y procesos de la ingenieria del proyecto.

En el ultimo capitulo trataremos temas del estudio Econdmico en el cual
analizaremos la valorizacion de los recursos que llevan a los flujos de caja,

teniendo como referencia los costos de inversion, ingresos, las fuentes de



financiacion requeridas y necesarias, el punto de equilibrio operativo, capital

de trabajo, costo de capital.



RESENA HISTORICA

En la actualidad algunas empresas del sector textil, tanto nacionales como
internacionales vienen desarrollando telas con diferentes caracteristicas y
propiedades de las cuales se han utilizado para prendas de deportivas, sin
embargo en el uso de prendas de proteccion ultravioleta, muy poco se han
tenido en cuenta dejando de lado todo el beneficio y utilidad de este tipo de
textiles.

Algunas compafiias actualmente hacen prendas de vestir ligeras y comodas,
mientras que protegen contra la exposicion UV incluso al estar mojadas.

En Australia, los trajes de bafio hechos de tela que protege contra el sol y
gue son diseflados para cubrir a los nifios desde el cuello hasta las rodillas
son populares. Actualmente, estos trajes de bafio estan disponibles en los
Estados Unidos.

Esta situaciéon ha llevado a la busqueda de nuevas estrategias en proteccion,
ya existe en Australia y Nueva Zelanda una homologacién para ropa
antisolar, asi como para las gafas de sol. En Estados Unidos ya es
obligatorio que en la etiqueta de la ropa lleven informacion sobre el UPF,
algo que ya esta en marcha en Europa.

Este tipo de prendas no muy facil de conseguir en gran demanda ya que los
costos son elevados por la ropa normalmente usada. La ropa mas adecuada
depende de su porosidad, peso, espesor y color. Las personas no somos
conscientes de que la ropa no es una barrera que filtre los rayos del sol. Los
colores oscuros filtraran mejor los rayos solares, hasta un 30%, mientras que
la ropa de color claro tan sélo un 5-12%. La ropa humeda también pierde
filtro solar y las ropas viejas también protegen menos. La ropa con filtro solar
de lana y poliéster son las prendas que mayor indice de proteccién solar

tienen, pero el algodon, la seda o los acrilicos son los que menos.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA A SOLUCIONAR

Analizar la viabilidad de confeccionar ropa deportiva femenina con proteccion
UV en Medellin (Antioquia) para su comercializacion en Miami, Florida
(Estados Unidos), y consientes de la importancia que reviste el tema de la
globalizacion donde encontramos que todos los mercados se encuentran al
alcance de cualquier producto la presente investigacion formativa posee la
forma para afrontar nuevos retos con el fin de acciones provenientes a
insertar soluciones para la practica de exportacién y crecimiento a nivel
general, generando empleo, desarrollo econdmico y insercion de nuevas
tecnologias.

La oferta de ropa deportiva femenina con proteccion UV, en el mercado
actual, practicamente es un mercado inexplorado con este tipo de productos,
no se ha llegado mas alla de prendas deportivas en algodén y poliéster. De
tal manera que la propuesta de ropa deportiva femenina con proteccion UV,
es innovadora, oportuna para el sector de ropa deportiva femenina ya que en
la actualidad vemos que a las mujeres les gusta estar protegidas contra los
rayos dafinos del sol a las que cominmente se encuentran expuestas,

donde la percepcién del valor es subjetiva.

Las empresas Colombianas estdn perdiendo participacién en los mercados internacionales y
desaprovechando la ventaja competitiva que le genera la calidad de la produccién y la
innovacién con este tipo de productos, perdiendo la posibilidad de cubrir la demanda, por lo que
de esta manera se crea la necesidad de generar planes de producciéon, comercializacién y ventas
que sean eficientes para, mediante incentivos, entrar a suplir la demanda de paises que pueden

generar una buena entrada para la economia nacional.



JUSTIFICACION

Actualmente los gobiernos han impulsado al sector exportador como motor
de desarrollo y crecimiento econdémico enfatizando en exportaciones de
productos no tradicionales, adicionalmente podemos ver el beneficio de los
acuerdos existentes como el tratado de libre comercio, ofreciendo
oportunidades de negocio asi mismo nace la oportunidad de crear empresas
generadoras de empleo y de utilidades, lo que significa crecimiento
econdmico, la idea fundamenta aqui es aprovechar los acuerdos comerciales

donde podamos obtener los mejores beneficios.

Esta propuesta permite presentar un producto innovador, que como
habiamos mencionado anteriormente en el momento no contamos con una
gran oferta del producto y las ventajas que tiene la ropa deportiva femenina
con proteccion UV son grandes, la situacién ha llevado a la busqueda de
nuevas estrategias en proteccion, sobre todo ante la llegada de rayos solares
cada vez mas dafiinos, alguna compafiias actualmente hacen prendas de
vestir ligeras y comodas, mientras que protegen contra la exposicion UV
incluso al estar mojadas, pero no son prendas dirigidas al mercado de la ropa
femenina deportiva,

Comercialmente la ropa deportiva femenina con proteccion UV presenta una
alternativa nueva con grandes ventajas en el mercado de prendas
deportivas, por las estaciones que presenta el pais objetivo en el caso Miami,

Florida, este es un mercado amplio a nivel internacional.
La correcta gestion del proyecto depende del conjunto de capacidades

gerenciales que debe que deben poseer los cargos en cuanto a la toma de

decisiones.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de pre factibilidad para la creacion de una nueva unidad
empresarial en torno a la fabricacion de ropa deportiva femenina en poliéster
con proteccion UV, en Medellin Antioquia, Colombia para su comercializacion

en Miami, Florida con el propésito de alcanzar un bien econémico y social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analizar la viabilidad del proyecto de acuerdo a su oferta y demanda
en el mercado de Miami, Florida.

e Dar a conocer que tecnolégicamente es posible producir Ropa
deportiva femenina con proteccion UV, mediante el cumplimiento de
cada uno de los requisitos impuestos por cada pais.

e Proporcionar los costos que conlleva la realizacion del producto.

e Demostrar a través de indicadores financieros que el proyecto es

rentable y por consiguiente nos va a generar una utilidad.
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1. ESTUDIO DE MERCADO

1.1 DEFINICION DEL PRODUCTO

El producto ofrecido es Ropa deportiva femenina con proteccion UV, con
estandares de calidad altamente especializados, las cuales son prendas
modernas, el objetivo principal de la prenda es cubrir la mayor parte de piel
haciendo posible que la prenda sea fresca y comoda de llevar utilizando
tejidos especiales a la proteccion buscando la comodidad y la maxima

proteccion la piel.

1.1.1 Descripcion del producto

La Ropa deportiva femenina con proteccion UV, es una prenda que cubre la

mayor parte de la piel contra los rayos del sol.

1.1.2 Normatividad

Es indispensable conocer los requisitos sanitarios, normas técnicas de
etiquetado, de empaque, embalaje que pueda exigir las autoridades del pais
destino para la introduccion del producto.

1.1.3 Usos y Caracteristicas

Los principales consumidores y usuarios de la linea de ropa deportiva

femenina con proteccién UV, son todas la mujeres deportistas consientes de

la importancia del uso de una prenda con proteccién UV, es ropa comoda,

12



fresca y con la seguridad de una proteccion y de evitar posibles dermatitis o
guemaduras.

1.2 ANALISIS DE LA DEMANDA

1.2.1 Perfil del mercado

Datos Generales

Capital WASHINGTON

Idioma INGLES

Tipo De Gobierno Republica Federal

Religién Protestante 51,3%, Catdlica 23,9%, Otras 8,17%
Moneda DOLAR AMERICANO

Principales Ciudades étolﬁl?t,aV\,/zgshr:?nzgtgr; !‘OS Angeles , Miami , New

Fuente: Guia mundial de viajes/ Estados Unidos Informacion General
http://www.guiamundialdeviajes.com/country/292/general information/Am%E9rica-del-Norte/Estados-
Unidos.html

Estados Unidos es el pais con mayor influencia en todo el mundo, tiene una
extension territorial de 9.826.630 kilbmetros cuadrados, que agrupa
cincuenta estados, con una extension en las costas de 19.924 kildmetros, el
pais se extiende a lo ancho de Norteamérica, desde la costa Atlantica hasta
la Pacifica. Limita con México por el sur, a lo largo de 3.131Kms. y con

Canada comparte una frontera de 8.893 Kms. *

En cuanto al niumero de habitantes, las estimaciones de Mayo de 2007 son

de 301millones de habitantes. La poblacién estadounidense es muy diversa.

1[http://www.proexport.com.co/VbeContent/Iibrarv/documents/DocNewsNo4532DocumentNo7379

.PDF]
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Los hispanos son el mayor grupo minoritario, las personas de raza negra son
el segundo grupo minoritario, los indios americanos y nativos de Alaska y los

nativos de Hawai y otras islas del pacifico.

1.2.1.1 Informacion macro del pais

Indicadores Macroecon6micos

Nombre 2009
Poblacion 307,006,550.00
PIB (US$ millones) 14,256,300.00
PIB per capita (US$) 46,436.00
Porcentaje de Crecimiento PIB -2.40
Tasa de devaluacion (%) 0.00
Tipo de cambio (moneda del pais / col $) 2,156.29
Tasa de desempleo (%) 9.40
Inflacion (%) -0.40
Riesgo de no Pago AAA

Fuente: GUIA PARA EXPORTAR A ESTADOS UNIDOS/ Pagina 14
http://www.proexport.com.co/VbeContent/library/documents/DocNewsNo4532DocumentNo7379.PDF

La exportacién exige un estudio del mercado internacional, para evaluar la
demanda del producto y asi mismo la determinaciéon de un precio adecuado,
la pagina de Proexport Colombia brinda informacién sobre la demanda
internacional, para ello debemos realizar una recoleccién de datos sobre la

oferta y demanda internacional del producto.
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1.2.1.2 Informacion del mercado

Estados Unidos es un amplio mercado de 300 millones de personas, la
mayor economia del mundo y representa aproximadamente un 25% de la
produccion mundial total. El pais absorbe el 16% de las importaciones

mundiales y recibe practicamente el 15% de la inversion directa exterior.

Posee una economia muy avanzada tecnolégicamente, bien diversificada y
con un gran peso del sector servicios. La industria, que ha ido perdiendo
importancia en los Ultimos afios, representa algo mas del 12% de la
produccién total y abarca un amplio abanico de sectores:
telecomunicaciones, electrénica y equipos informaticos, quimica, automavil
etc. El sector agricola, aunque poco relevante en términos relativos, es

altamente productivo.

En los ultimos diez afios se ha producido un desplazamiento del peso de la
economia norteamericana desde la costa este y grandes lagos hacia la costa
oeste y el sur del pais. De hecho, mas del 61% del crecimiento absoluto del
PIB de 2004 a 2005 se ha producido en las regiones oeste, suroeste y
sureste de EE.UU. Este crecimiento se ha centrado fundamentalmente en los

sectores de nuevas tecnologias de la informacion y en el financiero.
Las diez principales areas metropolitanas de EE.UU. son Nueva York, Los

Angeles, Chicago, Filadelfia, Dallas, Miami, Houston, Washington D.C.,

Atlanta y Detroit.
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1.2.1.3 Caracteristicas del mercado

El consumidor norteamericano se caracteriza por:

- Ser consumista, le gustan los productos nuevos y estd dispuesta a
probarlos.

- Esta bien informado y tiene conciencia del cuidado del medio ambiente.

- Conoce muy bien sus derechos como consumidor y hace uso de las leyes
que lo protegen. En caso de verse perjudicado no dudard en levantar una
demanda ante perjuicios ocasionados por productos defectuosos.

- Si bien el precio es una variable relevante al decidir una compra, no lo son
menos factores como la calidad, la garantia y el servicio post venta; el
norteamericano espera un servicio post venta de calidad.

- Los productos que puedan asociarse a novedad y/o exclusividad, son mas
sensibles a ser valorados por su calidad y no tanto por su precio.

- Da especial importancia a la presentacion del producto, por ello el
empaquetado o envase debe ser de calidad.

- En productos alimenticios, busca productos frescos, practicos, favorecen la
comodidad en cuanto a preferir platos preparados y rapidos de cocinar,

favorecen productos saludables y fortificados.

1.2.1.3.1 Habitos de Compra

Los habitos de compra por parte de los habitantes de Estado Unidos
usualmente aparecen a medida que los consumidores van adquiriendo los
productos por impulsos y por necesidades, el consumidor norteamericano se
caracteriza por ser consumista, le gusta los productos nuevos y esta
dispuesto a probarlos, en este caso por la necesidad de una proteccion
contra los rayos dafinos del sol, a pesar de ser una prenda no tradicional,

sera una novedad. La idea es que la tendencia de la mujeres deportistas
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para adquirir el producto aumente notablemente al darse cuenta que las
prendas tiene un alto nivel de calidad y dard la proteccién contra los rayos

ultravioleta.

1.2.1.3.3 Segmentacion del mercado

Basandonos en las caracteristicas delos consumidores y en sus habitos de
compra de consumidor queremos dirigirnos principalmente al publico entre 20

y 60 afios.

1.2.2 Mercado Obijetivo

El pais y mercado objetivo es Miami, Florida (Estados Unidos), este pais es
un amplio mercado con una gran economia, pese a gue tiene una economia
desarrollada, y bastante diversificada aun permite el ingreso de nuevos
productos a su mercado, nuestro cliente potencial serd aquella mujer
deportista que esta altamente consiente y tenga el habito de la proteccién

contra los rayos ultravioleta.

1.2.3 Comportamiento historico de la demanda

El mercado de Estados Unidos es el mas grande del mundo, la demanda de
textiles es preferencia por el consumidor por la ropa, esta demanda esta
condicionada por algunos factores como es el demografico, el ingreso y el
nivel de confianza del consumidor mas otras variables econémicas.

La tendencia del consumidor a preferir productos como es la ropa femenina
con proteccion UV es una ventaja que ofrece este pais en especial el
mercado objetivo, para los consumidores es importante la reputacion en

cuanto a calidad y a la funcionalidad del producto.
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1.3 ANALISIS DELA OFERTA

Ficha técnica Colombia:

FICHA PAIS
PAIS: COLOMBIA
CAPITAL: BOGOTA D.C.
IDIOMA OFICIAL: ESPANOL (latino)
MONEDA: PESO COLOMBIANO $COL

CATEGORIA DE INGRESO:

INGRESO ALTO MEDIO

POBLACION:

46.300.196

INB PER CAPITA:[1]

US$ 5.510,00

Sur América: limita por el noreste con
Venezuela, por el sureste con Brasil,
por el sur con Pert y Ecuador y por el
noroeste con panama, de igual manera

UBICACION .
cuenta con costas en el Mar Caribe y
el Océano Pacifico contando también
con jurisdiccién en un tramo del rio
amazonas.

AREA TOTAL: 2.070.408 km2 (Aprox)

CLIMA: TROPICAL

http://espanol.doingbusiness.org/data/exploreeconomies/colombia

http://espanol.doingbusiness.org/ExploreEconomies/?economyid=46

1.3.1 Competencia Interna

La competencia de nuestro producto, basicamente no es un producto como
habiamos mencionado anteriormente que las empresas en Colombia
fabriquen o lo confecciones a pesar de contar con empresas del sector textil
qgue ofertan las materias primas necesarias para la elaboracion de nuestro

producto, es decir que a nivel de Colombia las empresas que confeccionan

estas prendas Son escasas.
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1.3.2 Competencia externa

Hasta el momento de la investigacion vemos que a través del comercio por
internet existen portales que ofrecen los productos, esta serian nuestros
maximos competidores potenciales hasta el momento, ya que al ofrecer sus

productos por internet reducen una gran cantidad de costos.

1.3.3 Andlisis de la oferta colombiana

Colombia en los ultimos afios ha mejorado notablemente su capacidad
productiva, a pesar de esto no contamos con muchas empresas en Colombia

que ofrezca la ropa deportiva para dama con proteccion UV.

1.3.4 Comercio Internacional Colombiano

Actualmente Colombia cuenta con tratados vigentes los cuales son: (ALCA)
“Area de Libre Comercio de las Américas’, (ALADI) “Asociacion
Latinoamericana De Integracion”, (CAN) “Comunidad Andina de Naciones”,
(G-3) “tratado libre comercio entre México, Colombia y Venezuela” y
(MERCOSUR). De igual forma Colombia a aprobado “Tratados de Libre
Comercio” (TLC) con Chile y Canada, ha buscado nuevos tratados con
paises de la Unién Europea y Asia, seguido a esto el congreso Colombiano
aprobo el (TLC) con los Estados Unidos, falta solo la aprobacion por parte

del congreso de mencionado pais.
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1.3.5 Andlisis de la oferta

Colombia ha mejorado notablemente su capacidad de producciéon, de
tecnificacion, como la materia prima requerida para la elaboracion de las
prendas llamada telas inteligentes, la oferta de las prendas en Colombia la
pueden tener con facil acceso en las Tienda virtuales ya que no encontramos

un almaceén especificamente que vendas estas prendas.

1.3.5.1 Caracteristicas del producto

Prenda elaborada bajo estdndares de calidad con telas inteligentes

fabricadas para la proteccién contra los rayos UV.
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2. ESTUDIO TECNICO OPERATIVO
2.1 TAMANO DE LA PLANTA
2.1.1 Definicion de la capacidad de la planta
La demanda de ropa deportiva en paises en desarrollo, es un mercado en
crecimiento debido a esto Colombia es uno de los grandes mercados en
este tipo de productos, por lo tanto se tiene planteado como tal cubrir el 10%
de la demanda total del producto lo que corresponde a un total de 100
toneladas anuales.

2.1.2 Factores que determinan el tamafio de la planta

Se necesitan superficies amplias y controladas para el manejo de quimicos

en el proceso de proteccion solar para los textiles

Se solicitan maquinaria para la confeccién de los textiles.

Areas especificas de corte y confeccion para la creacion de disefios.

2.1.2.1 Tamafio del Mercado

El mercado americano es bastante amplio, debido a su clima calido tropical,
nuestro foco de distribucion se focalizara en la ciudad de Miami puesto que

ahi se concentra nuestro mayor demandan ya que esta ciudad se considera

la ciudad del sol.
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Como se menciono anteriormente, lo que se busca es satisfacer en el primer

ano alrededor del 10% del total de la demanda.

2.1.2.2 Disponibilidad de materia prima

Se tiene disponibilidad de materia prima de varios productores en la ciudad

de Bogota.

Los productores tienen una capacidad inicial de produccion de textiles 240
ton/primer afo (5 toneladas semanales), puesta en lugar a acordarse, con
precio inicial revisado y acordado dependiendo de las condiciones de
mercado con periodicidad semestral, segun un plan de negocios a presentar

por el comercializador.

2.1.2.3 Disponibilidad de Capital

Para la etapa de inversion inicial, de la adquisicion de materias primas y el

capital de trabajo se cuenta con $ 10.000.000 de capital propio y se busca la

financiacion de entidades publicas o privadas para el resto de la inversion

que mas adelante sera analizada en el analisis econémico y financiero.

2.1.2.4 Programa de Produccion
El programa de produccion estipulado para nuestra empresa es satisfacer

alrededor del 10% de la demanda externa por lo cual se aumentara

anualmente para si cumplir con las metas de nuestro mercado y de la
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empresa; esto ird de la mano con la capacidad materia prima de nuestros

productores.

2.1.2.5 Conclusiones

La capacidad de la planta

2.2 LOCALIZACION DEL PROYECTO

Es importante considerar los factores que puedan o no tener alguna
incidencia al determinar el lugar mas adecuado para la localizacion de la

planta.

2.2.1 Andlisis de los factores relevantes para la eleccién de la localizacién.

Para la eleccion del mejor lugar de localizacion de la empresa hemos
tomado en cuenta los 7 criterios mas relevantes, para considerar a Bogota
D.C, Medellin y Barranquilla, como posibles macro-localizaciones para

nuestras instalaciones en el pais.

e Distancia al puerto: Este es un item importante ya que puede
aumentar los costos del producto, los costos de envio por via aérea
son mayores a los costos por via maritima, pero asi mismo,
dependiendo del lugar escogido tendriamos que considerar ademas

transporte terrestre a nivel nacional.

e Costo de Produccién: el costo de produccion involucra el costo de la

mano de obra, asi con la consecucién de la materia prima, el arriendo,

23



los servicios necesarios para la transformacion de la materia prima

entre otros.

Disponibilidad de mano de obra: Segun la locaciéon elegida debemos
considerar la poblacion asi como la tasa de desempleo y las personas
capacitadas para realizar los procesos (fabricacién, administracion,
logistica etc.) que se necesiten en la empresa para el correcto

funcionamiento de esta.

Oferta de materia prima: los insumos son faciles de conseguir en
cualquiera de los posibles departamentos que hemos elegido, sin
embargo la produccidn textil es la actividad embleméatica de Antioquia,
por lo cual alli encontramos mayor oferta de materia prima a muy bajo
costo, en comparacion a las otras ciudades escogidas para analizar

nuestra localizacion.

Costo de Transporte: El costo del transporte va relacionado con la
distancia al puerto, ya que esto depende de la distancia de la ciudad al
lugar de envio, asi como la modalidad de envio (maritimo, terrestre o

aéreo).

Vias de acceso: la facilidad de llegar al lugar elegido para la
localizacion de la empresa asi como la facilidad para sacar la

mercancia del pais.

Seguridad: La situacion en la que se encuentren los posibles lugares,
segun el control de las autoridades y seglin como se encuentren en
relacion a las fuerzas al margen de la ley, que puedan controlar la

zona y afectar a nuestra empresa.
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Densidad de poblacion (micro-locacion): la densidad poblacional
disponible y con los conocimientos necesarios en la zona para la

fabricacion de nuestras prendas.

Accesibilidad: la facilidad de llegar y salir a la zona, es importante ya
que también va intimamente relacionado con la consecucion de

materias primas y del transporte al puerto.

Distancia al puerto: Este item es un determinante para el aumento o

disminucién del costo de produccién.

Materias primas: es importante determinar qué tan facil se puede
llegar a la zona elegida, asi como la consecucién de los demas
materiales de produccion (hilazas, hilos, botones, cremalleras etc.) en

esta zona.

Desempleo: cantidad de gente disponible puede haber para la
fabricacion de nuestros productos.

Servicios: los servicios necesarios para la produccion (agua,
electricidad y gas) asi como el internet y teléfono, ya que es

importante para mantener el contacto con los clientes.

Costos del terreno: cual es el costo de arrendar una bodega o local
para el funcionamiento de nuestra empresa segun su localizacion ya
que esto ademas puede aumentar considerablemente el costo de

produccion.
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2.1.2 Aplicacion del Método Cualitativo por Puntos para definir Macro-

localizacion y micro-localizacion.

PESO O
FACTOR FACTOR DE MEDELLIN BOGOTA BARRANQUILLA
PONDERACION
e Calif. e Calif. e Calif.
Calificacion Pond. Calificacion Pond. Calificacion Pond.
Distancia al puerto, 5% 2 0.1 4 0.2 7 035
aeropuerto
Costo de Produccion 30% 6 1,8 4 1,2 2 0,6
Disponib. de Mano de 20% 7 14 7 14 4 08
Obra
Oferta de Mat. Prima 20% 8 1,6 8 1,6 5 1
Costo de transporte 10% 4 0,4 2 0,2 6 0,6
Vias de acceso 10% 5 0,5 6 0,6 7 0,7
Seguridad 5% 5 0,25 5 0,25 7 0,35
Total Calificacion 9
Ponderada 100% 6,05 5,45 4,4
Microlocalizacién
e Calif. e Calif. e Calif.
Calificacion Pond. Calificacion Pond. Calificacion Pond.
Densidad de poblacion 10% 10 1 5 0,5 4 0,4
Accesibilidad 15% 10 15 7 1,05 7 1,05
Distancia al puerto 30% 6 1,8 10 3 5 1,5
Materias primas 10% 8 0,8 4 0,4 4 0,4
Desempleo 20% 6 1,2 8 1,6 4 0,8
Servicios 5% 10 0,5 5 0,25 10 0,5
Costos del terreno 10% 6 0,6 4 0,4 8 0,8
Total Calificacion
Ponderada 100% 7.4 7.2 5.45

El Area Metropolitana del Valle de Aburrd es lo que puede llamarse el
"Medellin Metropolitano”, una entidad politico administrativa que se asienta a
todo lo largo del Valle de Aburra a una altitud promedio de 1538 msnm. La
principal zona urbana del Area Metropolitana se encuentra en el centro del
valle y estd conformada por las cuatro ciudades mas grandes por niumero de

habitantes: Medellin, Bello, Itagiii y Envigado.
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2.1.3 Estimulos fiscales.

Acuerdo 67 de 2010: “Por medio del cual se conceden beneficios tributarios
a las empresas de la cadena productiva de los Claster en el municipio de
Medellin para los impuestos de Industria y comercio y Predial”. Segun el
articulo 1: “Los beneficios tributarios previstos en el presente acuerdo aplican
Unica y exclusivamente para los cluster Textil/Confeccion, Disefio y Moda,

Construccion,......

2.1.4 Conclusion de la localizacién del proyecto.

Medellin es considerada uno de los primeros centros de produccion industrial
y comercial del pais. Ciudad lider en finanzas, politica, comunicaciones,
entretenimiento, moda y arte. En los dltimos afios ha tenido un répido

desarrollo en el contexto de Latinoamérica.

Hoy en dia Medellin cuenta con la primera planta textil de Suramérica y la
segunda planta industrial de Colombia en sectores distintos (desde
automoviles hasta dientes artificiales).

Es el segundo centro industrial de Colombia. La produccion textil es la
actividad emblematica de Antioquia, y genera el 53% del empleo industrial en
la region. La industria de textiles y confecciones exporta hoy sus productos a
los mercados internacionales. El avance en este sector convierte a Medellin

en la capital de la moda en Latinoamérica.

Por estas razones y segun el estudio realizado de los factores para la
eleccion de nuestra planta, estara localizada en Medellin, Antioquia; ya que
es lugar mas preciso para la consecucibn de mano de obra y materias

primas.
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2.3 INGENIERIA DEL PROYECTO

Permite entrar a estudiar factores relacionados con la operatividad del
proyecto como tal en términos de materias primas, proveedores, procesos de

produccion y disefio interno de la organizacion.

2.3.1 Estudio de los materiales requeridos.

En términos de trajes de bafio los materiales requeridos con el Elastano
(Lycra) y nylon de alta calidad. La tela debe ser muy respirable y permitir
perfecta ventilacion y secado rapido. Los trajes de bafio deben ser

resistentes al agua salada y al cloro.

En cuanto a los productos para vestir, o outdoor, estanconstituidos de

poliéster y PBT (plastic poliéster).

2.3.1.1 Evaluacion técnica de las materias primas

El nylon es una fibra textil elastica y resistente, no la ataca la polilla, no
requiere de planchado y se seca con rapidez. Es un polimero sintético
derivado del petrdleo. Su resistencia, flexibilidad y fécil secado lo han

convertido en el material mas usado para elaborar ropa deportiva.

El Elastano es una fibra sintética muy conocida por su gran elasticidad,
inventada en 1959 por el quimico aleman Joseph Shivers. La empresa
DuPont patent6 su invencion y le dio el nombre de Lycra. Este no es un tejido
sino una de las fibras que lo componen. Este es utilizado en el ambito

deportivo gracias a su flexibilidad y ligereza. Esta compuesto con un minimo
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del 85% de poliuretano segmentado; obteniéndose filamentos continuos que

pueden ser multifilamento o monofilamento.

El Gore-Tex es un tipo de tejido compuesto por varias capas, una de ellas
precisamente de nylon, tiene la cualidad de facilitar la transpiracion corporal
al mismo tiempo que protege del agua y el frio exteriores.

El neopreno es una goma sintética empleada en los trajes de submarinismo y
en las botas de pesca, no sélo por su impermeabilidad sino por su capacidad

para retener el calor.

2.3.1.2 Proveedores de materias primas

El principal proveedor es Protela, tercera empresa mas importante del sector
textil a nivel nacional. Sus productos son reconocidos por su calidad y
versatilidad, abarcan telas industriales, de decoracién y hogar, para vestuario
y no tejidas. Empresa comprometida con el medio ambiente, con la utilizacion

de insumos seguros para el usuario final.

2.3.2 Estudio del disefio del producto o servicio

Cuando un deporte o0 una actividad requiere gran amplitud de movimiento,
las telas de punto ofrecen un sin numero de ventajas. Estas telas se estiran
tanto a lo largo como a lo ancho. Entre las fibras sintéticas de este tipo se
encuentran el Spandex, que se mezcla con otras fibras sintéticas o naturales

para aumentar su elasticidad. Las prendas confeccionadas con este tejido
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con flexibles, cbmodas y no aprietan. Se ajustan hasta parecer una segunda
pies a fin de destacar una cuerpo en movimiento o para reducir su resistencia
al viento. Estas prendas son ligeras, de facil cuidado y se secan con
facilidad.

'"

.

2.3.3 Andlisis del proceso de produccién

e Recepcion y almacenamiento de materiales: Se recibe la muestra del
vestido terminado, la tela cortada y las habilitaciones (adornos, cierres,
botones y resortes, entre otras), asi como una tabla de
especificaciones.

e Inspeccion de tela y habilitaciones: Se inspecciona la tela y sus
habilitaciones, separando, en su caso, tallas y color, entre otros.

e Transporte al area de costura: Las piezas de tela se transportan al
area de costura.

e Ensamble de las piezas de tela: Se realiza el ensamble de las distintas
piezas cortadas: delanteros, espalda, mangas, forros, vistas y
entretelas, por medio de maquinas de coser. Las piezas de tela tienen

guias por donde se debera realizar la costura.
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Transporte al area de acabado: Una vez cocido el vestido, se
transporta al area de acabado.

Acabado: En esta etapa se colocan al vestido las vistas, dobladillos,
adornos, resortes y broches, de acuerdo con la tabla de
especificaciones y a la muestra modelo del vestido.

Transporte al area de planchado: Las prendas se transportan al area
de planchado.

Planchado: La prenda se plancha con equipo industrial, realizando, si
es que se requieren, dobleces especiales.

Inspeccién: Una vez terminada la prenda, se efectla la inspeccion
para verificar que no existan fallas.

Empaque: El vestido se coloca en ganchos y, ademas, se cubre con
un plastico para evitar que se ensucie o se manche durante su
recorrido al cliente final.

Transporte al almacén de producto terminado: Este se realiza usando

roperos moviles.
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2.3.4 Diagrama de flujo del proceso

Lizabado

Planchado
Ire peaccicn

Empagque

Bl acenamiento

Recepcion y almacenamierto de materiales

Ire peccion detela whabiltaciones
Trarsporte al area de costura
Enzamble de |las piezas detela

Trarsporte al area de acabado

Trarsporte al drea de planchada

Trarsporte al almacén de productoterminado

2.3.5 Adquisicién de tecnologia, equipo y maquinaria.

Maquina de corte por laser para textiles

El laser de la combinacién de Eastman y el sistema del corte ofrece un laser

para las telas del corte que requieren un borde fundido asi como la

tecnologia probada, confiable de la tabla estatica del corte de Eastman. La
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cabeza de la herramienta se equipa de un laser de la ayuda del gas de 200
vatios (100 vatios de opcional), tres alineados individualmente y husos
calibrados de la herramienta, y un sostenedor neumatico de la pluma/del

marcador.

Enrolladora para tejido

Devanadera para el tipo cilindrico de gran tamafio bateria CEW-100.
Busqueda totalmente de la prevencién de la bobina alta exacta y de la

materia extranjera.

La alta bobina exacta es alcanzada por la unidad de control compacta del
borde establecido antes de la posicion de la bobina. También las
contramedidas contra materia extranjera estan conducidas para cada uno de

piezas completas.

Proveedor

Direct Industry. http://www.directindustry.es/
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2.3.7 Organizacion de la empresa
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