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Proplést?ﬂe coleccion en diseio de moda que sé\’nspira en el movimien‘té'-e‘%ral punk,
( -
cuenta el protagonismo de las mujeres a través de la historia dentro del movimiento
ismo, es una propuesta inspirada en un fendmeno natural que se llama fuego fatuo,
este se g los lagos de Abraham, Canada, acerca de como el hombre interviene de manera
abrupta en la na ﬁza y en lo femenino. Por consiguiente, se recopilaron estos referentes para
la creacion de una coleccion que tiene como finalidad empoderar y liberar a todas las mujeres

-

que aun se sienten cohibidas de su libertad y en esta sociedad. Se tuvo como principal objetivo

»

.

de estudio la comunicacion'en el contexto artistico y social.
>

Palabras clave: punk, feminismo, fuego fatuo, disefio, moda.




N l;' P '- > 0." .- - i ‘}q . ..
| L] ’
oy .
. ! €.\ * R
} . Y A S / "_‘.. c \é iii
S ; 5 Abgt{act‘ ,:

?(\. 4 . va }

\ ’ ¥

,

Proposal for a collection in fashion design thahsvﬁiplred by the punk cultura]. ‘

ent, t(f{lnF into account the prominence of Women throughout history Wltlﬁn%

and less important in this society. Having as main objective of study the communication in the

artistic and social context.
»

>

Y Keywords: punk, feminism, fatuous fire, design, fashion.
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'S A ﬁnales de los afios setenta, el punk se le a\conoeer al lanzar un grito de inconformidad
' 2y a 5 ! )
2 y lucha por StlS d;rechos cansados de la politica tradfvlonal y conservadora, esta ha identificado
\
- \ ' . \-
’

la Cultl,\lt_ con el transcurso de los afios.

-~
— 2

social, eco

y &
U?__lmundo que cuenta en la mayoria de las veces con un sistema de organizacion politico,

ico y cultural, en algunas ocasiones, limita la expresion personal, creativa y
N\
artistica, configtira-de esta forma, una copia de formas aceptadas, las alternativas obtienen un

valor sumamente especial.

Al indagar las maneras validas para lograr adquirir salida a las delimitaciones de estas

N\

organizaciones, el movimiéQto punk logr6 persuadir sus diversas practicas liberales, puesto que
NY

la organizacion del sistema como es conocido en la actualidad, en algunas ocasiones manifiesta

Y \ : |
{ X
!. ;s opciones con di@rentes formas cile pensar, \sumir, vivir y expresarse en €l mundo de hoy en
% ¢ \ W N e o) &/ |
(N dia (Ivay% 2015)" n {f -
*‘ - ! . 3
Qi 3Tiene como prrn ipal pro osito de estudio la comumcﬁ\' en el contexto social y

. “art de este. En concreto, la 1nvestrga01on que se presenta sdacoge a la finalidad de

iento femenino, la

, .
N\ w:sticia jla fuerza por la que se caracteriza el punk.

< . o L ap ;
(\ ; gGa _destacar que la inspiracion es un fendmeno natural que tie pm\ﬁre fuego
0

divensas bWJas

como joyas del invierno.;Se puede sefialar su belleza exploswa que permite

f.atuo, este se ﬂ( n el lago Abraham en Canad4, debajo del lago se pr

blancas disper.

)
obtener mucha inégmci()n para la realizaci(’)n de la coleccion y el fendmeno, aunque Se{
v >,

artificial merece d anortanma como uno més de los ambientes naturales que ofrece el reing..

animal.
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f’ )ﬂ, forma de e‘neswn?n(.a que los T nuevos 1(13%.5 del punk se hacen posibles, de;ermmados
gj /t

3

5
(Te a manera sofisticada y temple. ,\ X v"\

ﬂ {

Cabeeleryf onar que la metodologia utlhzada para a este proyecto de coleccmﬁ&e el

7,

movimiento punk'no estd muerto, sino que ha sido parte de una constante evolucion de la
inconformidad del ser humano hacia el sistema y como se ha perdido el miedo a expresarse a

través del tiempo, las Viverki‘\as y el origen del movimiento per se.
> »

Asimismo, esta investigacion se enmarcé en la experiencia del autor con base en el

analisis \de textos\y entrevistas 1S que dieron o resultado una propuesta de coleccion que se

oh,
enfoca enhm‘@?fmaﬁ N |

‘.\. .

-
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"J«i/ (Qué es:elpunl&2 O

\ «©
- 3 S )

JEl pu?k n;elo a finales de los afios 70’s en Es%' dos Unidos, Gran Bretafia y. A{litralla

v.\ 5
de'bi:io\&s d1ﬁcﬂes condiciones econdmicas, politicas y sociales (Ivaylova, 2015); sus pioneros

\‘- . .
conéé;{era%n que el rock estaba perdiendo su caracter fuerte y dominante, por tal motivo, se

banda musical llamada complot; ensayaron sus primeros acordes, “llenos de visceralidad y

crudeza” (The free dictionary, s.f., parr. 4), reflejaron lo que se vivia en el pais y el movimiento

\

se desarrollo en grandes citﬁades como Bogota, Medellin, Armenia, Manizales, Neiva, Cali y
N

Pereira. .
\ )
\Se Sabe g\ue el punk entro a Colonibi \en una conﬂuenc1a de ideas, mareas de

} ~>
- ,{l ~

d%edlenc 1mpulso§-V1Scerales que ‘ﬂuyﬁron atr a g la muswa la literatura sobre

3 el punk, las 1mag3es que’produma la prensa mﬁndlal" I

A
algunos viajeros y la actitud de‘ciertos Jovenes de los bafti

e entonces la circulacion de \
s del sur que escudrifiaban en

| aire bogotano la aparicion de un nuevo sonido. (Mufnoz in, 2007, p. 209)

1\
de multiples j

e\de exp'reswn
Estas Jtura se caracteriza por el hecho de que sus 1ntegrant§,\nen Wctlt&

desafiante y r:

liﬁ decir, su llegada al pais latinoamericano se dio gracias a u

- : -
‘\factoris que le abrieron campo en zonas vulnerables y lo convirtieron

frente al sistema actual, se resisten a aceptar creencias, no se quedan con una

* L
unica verdad, cueéenan todo lo que esta a su alrededor menosprecian las tendencias d

I

momento y la mf?m de los medios de comunicacion.

o
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" Enun nﬂf\muy baslco se puede decir g que el punk eray es una subcultura caracterizada
3

\ Jpor ser, en partg una rel?lﬁn juvenﬂ’ y una declafaclon artlstlca Tuvo su punto alto en 1976 a

. 3 y fue mas V1s1ble en Gran Bretafia y Estados Umdoss
A .
“En cqncopd‘anma al contexto, el hardcore punk el‘punk de segunda encarnaeion, tuvo
v.\h ' . . %

luga{ ents 11981 a 1986 en América. Stacy Thompson, (Thompson, 2004), refiri6 a siete escenas
¢ WS &

i, puh]gzlmpo antes.

cena de Nueva York, la escena inglesa, la escena de California Hardcore Scene, la
escena d 'W?lshington DC, el Straight Edge de la Segunda Ola de Nueva York (también
conocida como la escena del equipo juvenil, o la segunda escena del renacimiento

incondicional), escena de Riot y la escena pop — punk.
~,

Figura 1. Bad Brai},'\_fotograﬁa de Karen O'Sullivan, (Nueva York, afios ochenta)
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; Figuga 2. Sex Pistols, fotografia de Janette Beckman, (Londres, 1977)
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Fuente: (Rossen, 2019)
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»  Figuga ‘%d Brains, fotografia del Portafolio Spoke por Scott Crawford, (Washington
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Fuente: (Los Inrockuﬁtibles, 2018)
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Y. ' ‘Figura 5. Minor Threat, fotogra taxde Wilson Center, (Washington DC, 1983)
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Fuente: (Lorite, 2026')
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' J \ Figura 7. Green Day, fotégraﬁa QQ/ITV, (Sevilla en noviembre de 2019)

En alguno‘?:’aéos, las escenas del punk eran relacionadas con la violencia, debido\a que ' A ',I’
- -

e
existe un element?hghswo en su musica y algunos conciertos terminaban siendo conflictivos, e’
" Ax {vi
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pue!sto que, de la misma adrenahna y emocion eh sus ‘conciertos, empezaban batallas entre

5

A )pol;flas y los 2 agstentes @l(oﬂclerto Pero, en reihdad esta subcultura provocadora, a la vez
/1 \ (‘

L, ey adora para las\personas que hacian parte de est,a, fue ém despertar para las personas que
q. ° . ‘V »
3 creian-estar cg‘lladﬁs sin voz, ni voto, ni apoyo de los suyos, puesto que a través de es{ilograban
v.\ : f
consegﬁ una familia con pensamientos similes y un apoyo incondicional por sus ideales.
¢

\(, En_. la década de los 90s, Matula lo describi6 de la s1gulente manera:

Par: punk rock, la década de 1990 fue un hito y una pesadilla. El éxito comercial

< . . ]
domina%'en'esa década de bandas como Green Day, Rancid y Blink 182 fue algo sin
precedentes para un género que sobrevivio a la era ReaganBush en conciertos de $ 3,

sellos independientes y el relativamente rango de transmision limitado de radio
~
N

universitaria. Pero éﬁge €xito tenia una desventaja: la hiper comercializacion y

mainstreaming del punk, pisandole los talones a las grandes "Descubrimiento” del grunge

4

¥ su busq‘ueda de nuevas escenas p explotar exacerbo la c’r151s de ,autoridad ya

-
—-— e

eﬂa@mu‘@ . la prularlzacmn de}e\gk fue un%&a’reves Disminuy6 y coopté el

}mensaje politico del punk'y, al fomentar la auto-n;a]:ghk on como estrategia contra \
JA

g , -~ Y T
egemonica, exacerbo las tensiones entre'comunidad y

»
~

Kci()n que siempre han estado

| acecho justo debajo de la superficie punk. (Matula, 200

\ \ Rﬁ Colombia, mas espec1ﬁcamente en Medellin (1990) se lle la pelicula . j

| vt
‘Rodriég ‘Dxﬁlturo un film colombiano dirigido por Victor Gaviria @\/IunoMO 19). Esta se

desarrollé en

1lin en los afios ochenta, 1980, llamado en el pais co&!o “la de’&a pekﬂl
en el que todaK eneracion de jovenes vivio y sufrié las terribles consecuencias d

narcotrafico, la V?Chma urbana y el terrorlsmo con las siguientes secuelas sociales a larQ plazo

A 5
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'que"apenas opnﬁeJ\an a sanar. En esta filmacion se alcanzaron a ver claras influencias del punk

jbrit ?mco y se egldencm ﬁl fmovimiento en los Jov'enes de la ciudad de Medellin.

(s
Fi zgura 8 Fotograﬁas de escenas de la pellcula .Rodrlgo D: No futuro
g, «\ \ g_’ ,
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Fuente: (Gaviria, 1990)
En mencién a la cultura se presenta lo expuesto a continuacion:
%}J A Se trataba de una juventud sin educacion, sin salud, sin trabajo y sin opciones de vida
! '- e ¢ \
ah . . . . . . ’
. ) digna, que por eso mismo despreciaba su patria y su historia y era incrédula frente a la
% | SA G ™ B e o, (T 74
- | . - L NAE
AN P politica tradicional, el Estado, sus instituciones y propuestas de cambio. (Restrepo, 2005,
> - R T 7 »
5 ) ’. 3 . Q < .’ "- ‘_~ g !
N - p. 16) A
: < N
“

' B
\g . DS . . b, =
- se sitlla en un contexto bien determinado, jovenes que se limitan

Y5 : :
a gu.r,la, gado que el contexto que manejan en el film los obliga acogers

Y % \

3 g &
ces que la mayoria de las veces no son escuchadas, voc Qe d?:‘rnapera facil

- ‘ Q
uier persona y que componen el otro lado de un espejo que nAquier Lver.
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ﬁ En los anos 70 s el rock en general fue un qu:'ro}ah vetado para las muJeres En un

‘\.\

{Ma ofygara hombres, las pocas que se atrevian a entrar debian competir con el&

¢} Durante mucho tiempo, se ha estado bajo la sombra de un patriarcado dominante, el punk
: < '
S ayu(g ‘a muchas mujeres a dejar salir su furia, ingenio y veracidad frente a una problematica que
P
ha venido

1ehd% por varios afios. “La gente olvida que el punk era realmente bueno para las
mujeres. Las motivé a coger una guitarra en vez de ser una cantante. Nos permitio ser agresivas”
(Siouxsie Sioux, (;omo se citd en Lesbos, 2017, parr. 3).

Sin embargo, hubo varias mujeres emblematicas en el nacimiento del punk — rock, como

b N
Patti Smith con su disco Horses, publicado en 1975, por el que varios historiadores aseguraron

i
que habria sido el primer disco de punk de la historia en Nueva York (Redaccion BMagazine,
\

.
2019). “El disco (Horses) trata sobre la hbertad en todos sus. niveles. La libertad entendida como
AN AN, K S TIEREY
nuestra responsablhdad” (Pattl Smith, entrevista para Navarro, 2015) 3
‘ \ J ' -
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\-ﬁ n
Fuente: (Discogs, 1975)
-
Por otro lado, como icono de moda esta la disefiadora y creadora de la estética punk
Viviene Westwood. Cabe mencionar que fue compafiera de Malcolm McLaren, manager de los
>/ . : .
P’ s Sex Pistols en 1970 y duefia del local de ropa SEX, en ese contexto la disefiadora empez6 a

exhibir sus disefios exclusivos. .~s.

r » { Fzgur a 10. %i‘le"e West’)vood & Malcom'\McClarel{

1? S o < —' ‘\ \/(‘ -} __'\-‘IT

Fuente: (Arenas, 2016)
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Fuente: (Arenas, 2016)

De esta manera, Weestwood le dio un impulso a la estética punk luego de tener presente

\ l \ |
lo siguiente: ~ N
\ PN —~ N \, P - 2

Su prlmer trabaJo de repercusion pubhca fue para los Sex Pistols, a quienes Vistio en su

Pl oalan & oF - TS .
3pr1mer concierto oficial en 1977, exhibiendo, por fin, el modelo estetlco del punk. A \

“~ =N

‘\L#partir de ese momento, no sélo la musica se convirtid en expresion, sino también el vestir. % A‘

(Volpe, 2016, parr. 5)
)

»"f,"
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Fuente: (Nationaal Archief, 1977)

De la esta manera, en el contexto en mencidon se manifesto lo expuesto a continuacion:
Cuando era punIE;- e,i‘faba muy decepcionada con los punks. Sentia que era la inica que
quedaba, realmente. Euando Sex Pistols comenzo, Johnny Rotten realmente decia las
cosas en serio. Mas tardelfue pem\&iilo como una especie de rebelde simbolico. Pero fue

- R
éenlah GQué‘cs una»actltud _punk? Creo '(Qle SOy un pun{:‘porque soy una luchadora.

f.
¢ Naces m ’&mhdad)que tienes, y swﬁpﬁe pelearé 0 puedd evitarlo. (Westwood

A\Léentrewsta para Mor. bo 2018, parr. 6) A YN
N
.\

3.1 g\/lovimiento Riot grrrl

5

>
wer&ﬁ‘ansadas de no

v‘ l
ser ton\ladasxpuenta, bajo la sombra de un “macho dominante”, se m estaron‘nTUJeres

", Sedio a principios de los afios 90, surgié de la necesidad de las

p— )

: R
valientes, diSpP a debatir sus ideales con tal de ser oidas y tomadas en cuentazx "

organizaban pa'ﬁa tionar, debatir, luchar contra la violencia de género, el sexismoli_entro del

arte y en especial lagntiisica. Como se puede’.éomprender por lo siguiente: N\ \,&(* ¢
. Y
“
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. = N .
,‘ [...] Elmoyimiento Riot de origen estadounidense, ligado a la escena alternativa, nacido en los

‘ -
s ¥ prlmerbs{anos de 1§d65ada de 10s noventa. Sb trata de un movimiento cultural que se centra en la
|

/1 " n

.

' : \‘ filosofia del DIY (do it yourself) y cuya traducc;cm enya’accion politica se podria 1dent1ﬁcar con
% 5

el car?éter ,ehrecto de sus reclamaciones y la forma ‘de feahzarlas (Reverter y Medina-Vicent,
" E ™
e
. p)
¢ 3
\'( “Bandas como Bratmobile, Heavens to Betsy, Huggy Bear, Bikini Kill encabezaban
P <
festivales y hacian los fanzines que vendian en sus shows” (Soria, 2016, parr. 7). Fueron
Sk

activistas de este movimiento y cabecilla de varios manifiestos que mostraban su inconformidad.

(.

Figura 13. Bratmobile, afos noventa

~
N

k
!

R 2T

Fuente: (Neate, 1994)
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. Figura I 4. Heavens to Betsy, afios noventa , v ~5
P C
- \‘ : :\ - ( ’ \ .
- a ' 'l
v .
¢} /{
e \‘(\ D,
Fuente: (Timony, 201\8)
1A \Figura 15. Huggy Bear, 1994 \\
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Fuente: (Bear, 1994)
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“~coleccion, en conjunto de la subcultura punk, se qulere lograr proyectar a través de estos

22

Fuente: (Charles, 1991)

-

Al respecto, “porque creemos con todo nuestro corazon, mente y cuerpo que las mujeres
-

-
»

constituyen una fuerza de alma revolucionaria que puede y va a cambiar el mundo real”
: .

L
(Maniﬁesto Riot Grrrl, como se cit6 en Pefia, s.f., parr. 16)

4 Y > \ - N Te 2 ?
Con base en Las Punks se buscé rescatar el papel margmado que ha tenido la mujer desde
> .
. < ie )~ ] -

hace mucho tiempo frente a una sociedad patriarcal. Empoderandolas por medio de esta

3 S . Y

atuendos a mujeres libres y seguras de si, con la libertad de eleglr qulenes son, qué se ponen'y g -

i :

‘ No falta mencionar que, gracias al punk, muchas mujeres lograron perder el miedo a
K e "ML
de_]ar de ser la sombra por la que se estaban escondiendo y valorarse de la forma que el sexo
3 1 S B Y
opuesto lo hacia, lograndolas ver como mujeres de lucha, una voz s6lida y segura en comunidad.
!

L€}

Situandolas en una posicion de igualdad frente al sexo opuesto.

\;q*ué buscan proyectar. 3
4




g -. 4 F\ilego fatuo .,
{ = '
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.“/ Son las luces y llamas que se ven por las. Iﬁpehes pueden ser de color verde o blanco

. »v e ¢
s 'y c\)rmo 2018 parr 1), como se descrlbeaconnm&g:loi

TN : ] §1end0 resultado de la combustion que se produce en varios compuestos que existen
. '
.
’ .' ‘en la naturaleza, caso del fosforo. Al ser estas luces frias, los cientificos dicen que el
< <

. '-f(’)sforo y el metano no serian los responsables, pues de ser asi la llama seria de diferente

color. (Okdlarlo 2018, parr. 1)
e

Este es el caso en los lagos helados de Alberta, Canada, en los que se puede apreciar la

belleza de este fendmeno inusual.

Figura 17. Parque El'acional Banff, en Alberta, Canada
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Fuente: (Canal Clima, 2015)
~
N
N
>

3 Cabe mencionar que estos lagos son artificiales, creados “en 1972 como consecuencia del
Y. \ T |
e levantamiento de la presa Bighorn” (Carvajal, 2015, parr. 2). Se reproducen fendmenos naturales
. A % - > R, « b7 4
\\ { — A ST e — . e A

S bellos y méas mortiferos del mundo, debido a lo mencionado a continuacion:

' = O A Nev-isx “ >3

3 [...] cuando la materia organica, animales o plantas, caen al fondo del lago, comienza un\
] J HERR™

roceso en el que intervienen las bacterias que se alimentan de estos restos, produciendo

WM

al mismo tiempo pequefias burbujas de metano que ascienden hasta la superficie.

) A - e
~ Normalmente este metano se pierde en la atmosfera. Pero durante los meses de invierno,

¢ AR

. Kcﬁando la superficie del lago esta completamente helada, se puede observar como estas
- Y z N .
- N = A

burbujas van ascendiendo lenta y peligrosamente para explotar al chocar con el hielo.

[Re , :

(Carvajal, 2015, parr. 3) ! ‘
g

o (

, b
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i (Hasta qué {)unto de la vanidad se puede llegar por apreciar bellezas artificiales sin
! ' 3 : .
»
A Jcuestionar el porqué de su existencia o el hecho de que sea natural 0 no? ;Le hace bien a la

d ‘ /1 f ‘(‘

madre naturaleza?, preguntas que se deberian cuestionar de manera significativa.

-

9
' v \‘ - L2
3 - \D\ebldo a este proceso “el problema esta en si se te ocurre encender una cerilla en el
vy AT -

momento en que una de estas burbujas explota, o algo similar” (Carvajal, 2015, parr. 4).
¢

( A/lmas vale la pena destacar que, lo que ensehan de este fendmeno. Segun las

stealizas, es necesario recalcar lo siguiente:

- N\ : : . .
Las burbtijas de aire contenidas en el agua y el hielo, permiten obtener mucha
informacién, tanto meteorologica como climatica. Los gorgoritos en los charcos arrojan

pistas sobre la evolucion de la lluvia, mientras que el aire atrapado en hielo primitivo
~
N

permite hacer reco&&;ucciones paleo climaticas. (Vifas, 2019, parr. 1)

\ Se logra llevar esta propuesta hacia la parte industrial y el reflejo de estas burbujas

contenidas hacia,variedad de patrones arti Qs como referen01a de este.

" - ‘_:

) . . -
L w— A Tleey o

Para conclulr, a partir de estos cambios sociales y culturales, de como el hombre
o ’\ » . ” -
. = G (M Nevisx -3
interviene de una manera tan abrupta la naturaleza y el género, al buscar doblegar frente a su \
: S
lt )‘ . j: -

poder y querer ver de una manera considerada como inferiores, si no fuera gracias a estos abusos, } -

b AN

| Y Ehac_e reflexionar a la sociedad. ? ) 4‘ )} 1
| t o at \

\ kLas mujeres punk y la naturaleza tampoco hubieran nacido si no ﬁlera por la mano del
R
\
2 L ‘ .

I
! hombre, se hublera sumergido una rebelion y esto se debe recordar como el despertar de todos
3 \
:
| los que siguen callados e inmersos por el miedo.
w0 !

Se logra de esta manera empoderar a todas las mujeres que creen que no son importantes
| —. ’/ -7 i -
| en esta sociedad actual “Las preﬁero vivas y rebeldes”.
| |
I
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] 5 Conclusi(m < ¢
e \ g el b )
ik El ObjetIVO fundamental del presente trabajo con51st10 en implementar las 1deas

_ A AN a ‘ . L
con001mlentos competencias, habilidades adqulrldas en el campo de las artes y la comunicacion,
» \ <
,,- , AN > - A
f ~ad1010nandole el crecimiento profesional, personal, desde la practica y con la experiencia.

)Es entonces cuando esta propuesta de coleccion j juega un papel importante, debido a que

<

e | es el resultado del presente trabajo, desde los disefios e ideas, al explora y definir un estilo,
SU
figuras y formas, al permitir que las mujeres tengan el placer de vestirse y expresarse a través de
~

lo que lleven puesto.
Asi pues, el presente trabajo ha sido extenso, puesto que las circunstancias actuales del

Y

pais lo han complicado un poco mas y el tiempo para realizarlo con relacion a lograr el objetivo
=

-
del trabajo fue corto, aunque ha sido un trabajo de crecimiento profesional y personal.
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de*l‘\a mujer a través de su historia y co

1Los flgurlnes a disefar seran una expresion de &xcluswldad

e
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> el X

IN’ RODUCCION

é_La coleccion -

4 ¢
et ? =" L4 . "
Sinestesia”, es la percepcion de una misma sensacion por
medio'dg diferentes sentidos.

[ ) \Ii [ [ 4
De igual manera es una condicion que se da en una persona
que es capaz de oir colores, de ver sonidos o de apreciar

texturas cuando degusta algo.

La coleccion es llamada asi dado a las diferentes reacciones y
estrmulos que se Iograra‘m\obtener de la misma.

Ty )

La proaugsia de dlseno sme*stes,la seencuentra dividida en

3 series qué‘*se combonen de 10 atuen@os cada una. .
Ten,.endo como inspiracion de base el'movimiento punk, el papel
) Ultima referenciafyn ' -

* fendmeno natural denominado fuego fa:

de fuerza que demuestra autoridad ante otres, una fprma de
expresman‘:%\ donde los ideales del punk se hacer%poslbles

pero, antgitodo, siendo sofisticado y temple. i _
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. PROYECTO DIRIGIDO
“A LA COLECCION

Nombre: Coleccion
SINESTESIA

Inspiracion: “Sinestesia” es
una variacion sensorial de |la
percepcion humana.
Teniendo como base de
“~\inspj«ra,(_:i(f)_n el movimiento
punk, ,s,ﬁbap'el de la muj.e{a
través _cﬁ}la historia y COMBLy.
ultima rgferencia un <&y

-
" l.»h‘

fenémendatural llamad
fuego fatuo,;'pc?t\el\que el
gas metano queda atrapad
'~ en los lagos helades de  +
' Alberta, Canada. '
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Buen dia, soy Fabiana Valentina Ruiz Moncada, estudiante del programa de
Disefio de Moda del Politécnico Grancolombiano, me encuentro realizando

DATOS D E un estudio para realizar un andlisis del perfil del consumidor en el cual sera

basado mi proyecto durante este semestre, por este motivo solicito su
amable colaboracién ya que sera de gran ayuda para mi desarrollo

IDENTIFICACION

Toda la informacién suministrada se utilizara con fines académicos y sus
datos seran tratados con seguridad y privacidad de acuerdo a la ley.

.,

CUESTIONARIO

1. Marqué en que rango se encuentra su edad:
a. Entre 18 — 22 afos.
b. Entre\22 — 26 afios.
c.  Entre 26— 30 afios.
d Mas de 30 afios.

\. L Il \\
2\. ¢Cpales.su_ggn€ro? } e
‘ o \ - -
Fe(ég e
b. Masc 1:3 B ’.. )
c. No se define &
: N\

3

|

P

S 30 ¢A qué se dedica?
t =

U N

- C. 1 pendiente

4.

d. Otro éCudl?

a. Estudiante
Wra bajador

d. E ia y trabaja
e. i Cudl?

¢En qfi‘eﬂere gastar su d'nero mensualmente?
a. Te€nol

’
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7 ‘ { \L s . e
TR P I - L5
R, }.Jﬁetfconsidera que su estilo es: \ ‘
-~ ’
; a. Formaly sobrio
v IS S
\,’ . Excentrico *
2 & Casual
ncional (casual y practico)

6. ¢Cémose describiria?
a. Libre yd\scompllcado
b. Estudioso Mrabajador
c. Imparable yhmbluoso

d. T|m|doyreserv
\\ e. O\o ¢Cual? \\ \?‘ {2 el

2. ¢Cua|es S nQ S acildades en su'xm,pgﬂl'

> a. Practicar algun deporte

. Leer \

b

c. Divertirse con amigos
* d. Irde compras
‘ e. Otro ¢Cual?

?ﬂ :

»\\

% "."(\-
L}

»

4

.
,

el estilo que suele llevar la mayor parte dexx'emp
S

8.7 ¢
a. al -
b. )
; L
d. BV,
e.
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;o 9. ¢Qué colores prefiere? W & £
' i ?.CCcﬂores neutros - | ‘.
o b. Colores primarios
'\,. /‘ . Colores secundarios %
- fi\ . Todos los colores

ro ¢ Cual?

10. éQué tipo de material prefiere utilizar en sus prendas?
a. Naturales vegetales (Algoddn, denim, lino, etc.)

b. Naturales animales (seda, lana, cuero, etc.)

C. Ecolégicos\(ﬁlgodén orgdnico, cuero vegano, etc.)
d. Sintéticos (I\i\/lon, poliéster, spandex, etc.)
e
-

. Otro éCual? i
\‘ - NP

|aI uﬁu més? \;\;q" (3

. Instag arg 4 g
b Facebook A
.? Y
c. Twitter -

d. Otro ¢Cudl?

| \\. v t

‘ Kl«{ :Con qué fin usa mas las redes sociales?
a.ylaboral (Trabajo)

marse (Noticias del momento o investigacio

talkear (Chismosear)

ar suviday beIIeza 4

f. Otr@ éCual? 4
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ue las;redes sociales Io\hace‘n mas feliz? €
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S Wes, 4
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4.(.i€or(sidera que es libre de hacer lo que le gusta? ‘
s a. Si
o ¢

ok f
16. Cree que es r’qijor:
a. Un mundo mds consciente

b. Un mundo masitecnoldgico

\ ¢. Un mundo més&watura&
\ S 2 i S % . s 0/ )
i?&”“uwﬂiw N, My
17. ¢Qué paleta de color prefiere? A
a. Negro, magenta y naranja tefracota

b. Azul marino, rosado y magenta -
. c. Azul celeste, naranja ’Eerracota y rosado
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pr Ice Pmtalo entubado = ¥ s
. _-'.., c. Falda larga tipo A "‘“-\; § 2
£57 % ¢ d."Falda corta tipo tubo . Y ¥
. ( = i [
)
'\; Le gusta mas las prendas para g
b e 3 . Clima frio

ima calido

21. ¢éComo le gusta las chaquetas o abrigos?
a. Ala.medida
b. Cortas tj,Qo oversize (silueta agrandada)
c. Largas silu%{a tipo A
d. Muy ajustad‘b
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' 4 "., 26. EQue tan seguido compra usted rgp‘q?\ !,
7, 1 & "1 vez al mes t £ ) S /
. .‘i. P(l fez cada 2 meses 5 Y ‘

-
. ; c. 1vezcada 3 meses
¢ Vo
; . 1vez cada 6 meses &'
R
. <

a. Entre $300.000 — $450.000 pesos
b. Entre $500.000 — $650.000 pesos
c. Entre 57\0 000 - $900.000 pesos
d. Mds de SI\QQO 000 pesos

\98 1Le§:sta la colec&on? \\ \k
\ a.\Si ¥ s, y
TRy 8 N
! ‘ . \\ X '

9. ¢Usaria la coleccion?
a. Si

._ b. No

c. Tal vez

.
,




’ ) . —— L S "-"' )1

-~ - . g
i { _ ’}\\'
A e,

- b N ’ ‘0‘6 &
. / / » / F \ - -/ - ET Y ") ' (
. - s ’A\k‘ :. - §

; \ A Y SRESPUESTAS

VALIDACION DE:I.‘A'.ENCUESTA

?

CIUDAD: Bogota
OCUPACION ACTUAL: Estudiante

N
N
%}4 NOMBRE: Maria José Toriado f d
*w ESTR\ATO:-4\ P \\ o (24 ;
% | EDAD:.Entre 22 267afios . -, s e
" < e A
> O SEXO: erﬁ'ém,f‘{x y Oy

- Ll
-~ L

Vo CIUDAD: Bogota ™ =

. "&;: «Q%PAQON ACTUAL: Estudia y trabaja. ~ ~

P \
L

1 3 L ] \

P \
I Y f '
NOMBRE: Sandra Quintero
" »ES'f‘RA
EDAD: E 2 - 26 anos




DAD: Entrge,zz afios >

XO: Femenmo
ﬁC DAD: Botha

ACION'ACTUAL: Estudiante

NOMB E Paola Ramirez

ESTRATO: 3y~

EDAD: Entre'22 - 26 afios

SEXO: Femenino

CIUDAD: Bogota

OCUPACION ACTL)\I\:‘Estudia y trabaja

ESTRA

|
\ 1 \
NOMBRE( Ke-lly-umamf 3 ™
-

EDAD: Entre 22 .26 nos ’




.OMBRE lennifer Ru|z
»ZSTRATO Q\

A~
,,,J_’DAD Entre;26 - 30 afios
._'., XO: Femenino
2, ﬁC DAD: Bogpta

o {‘DCQ\SACfOI\f ACTUAL: Trabajadora

' .

EDAD: Entre'18 - 22 afios
SEXO: Femenino
CIUDAD: Bogota
OCUPACION ACTUAI\:.Estudiante
(N :
r(' ~‘\ -~ A \
LS - y
X ? NOMBRE; Yuliana Ruiz~ S
N\ ESTRATOM< Doy 4

$¥~  EDAD: Entre 26 %3Q%fios /

U oA i
$ ~_.SEXO: Femenino
A AD: Bogota

\", OCUPACION ACTUAL: Trabajadora

v, # -'

z Vengoechea
EDAD: Enw\ - 30 afos

SEXO: Femenino
CIUDAD: Bogota

OCUPACION#E”NAL Trabajadora

.

/6

>

.'.
»




OMBRE: €amila Gonzélez

’ESTRATO 4, A
‘JDAD Entre;18 afios
.'., XO: Femenino

1,7 oC DAD: Botha
\"OCL']-&ACfOI\r ACTUAL: Estudiante

¢ N
~ )
—, {‘ ’

NOMBRE:Camila Camacho
ESTRATo:\?( :

EDAD: Entre'22 - 26 afos

SEXO: Femenino

CIUDAD: Bogot

OCUPACION ACTGAL\:_Estudiante

12 Y L\
\ ? NOI\)IBRE( |<\af94aynalgfand6 2
‘** ESTRA
™ ED D: Entre Zzﬂganos
4_‘ S O Femenino ;
AD: Bogotd

"’ " OCUPACION ACTUAL: Estudiante
& L ’ 2
|

EDAD: Emy\ - 30 afnos .

SEXO: Femenino
CIUDAD: Bogotér L
OCUPACION f(c”ﬁUAL Trabajadora

'

2 ‘ff-s




p—

OMBRE: Natalia Mannque
JESTRATO; 4 A
”J.’DAD Entre;22 afios
*XO Femenino
CIQDAD Bogota
\"OCL}&ACfON’ ACTUAL: Estudiante

‘) /{

= SrOAER
A .
el
NOMBRE: (}ndy Gonzalez
ESTRATO: 3 ©
EDAD: Entre 18 - 22 afios
SEXO: Femenino %

CIUDAD: Bogotd '\
OCUPACION ACTUAL: Estudia y trabaja

‘D}J \.. . l N
k’ " \ - N
‘I

AN NOMI;’REWAQ‘aIes

4°y  ESTRATO:3
. e D: Entre 22 - 26 afios : J
4 SEXO: Femenino

. L7 aubAD: Bogota
' N OCUI;,ACIONACTUAL: Estudiante

¢

\ > \
NOMBRE:
ESTRATO: 4
EDAD: Entre/22.= 26 anos

SEXO: Femenin® &
CIUDAD: ng&;'\\

OCUPACIO “%4 Estudia y trabaja
P
o' i’(

-
o

., -

- A R, —




! ) ' 5.
I‘ilOMBRE Jess Gordillo

JESTRATO; 4 » T
JDAD Mas,de 30 4fios
._", XO: Femenino
(M °C DAD: Botha

.Q‘OCKAC‘OI\( ACTUAL: Estudia y trabaja

' '

~—
EDAD: Entre'22 - 26 afos
SEXO: Femenino
CIUDAD: Bogota
OCUPACION ACTUAI\:.Estudia y trabaja
r}l \' " A \
S ‘
\“-. ? NOI\)IBRE( Diana Rmirrguez M
" ESTRA i
. 53 ED D: Entre 22 - ZAanos

of y
ﬁ S OFemenmo |

< hY
“, AD: Bogotd N\

Y"‘, OCUPACION ACTUAL: Estudia y trabaja

ESTRATO g
EDAD: Enlj\ - 26 anos .

SEXO: Femenino
CIUDAD: Bogota L
OCUPACION ﬂé’wAL Trabajadora

.
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‘ o

P

o




R R R, —

—

I‘?IOMBRE sta{anny Sqlva

JESTRATO; 4 » A S
,JDAD Entre,22 afios
._"‘ XO: Femenino
7, cC DAD: Bogpta
\"ocu&Acfon\f ACTUAL: Trabajadora
¢ V)
L \‘(‘ : >y
NOMBRE:Alejandra Rojas
ESTRATO: 3y~

EDAD: Entre'22 - 26 afios

SEXO: Femenino

CIUDAD: Bogot4

OCUPACION ACTUAI\:‘Trabajadora

N T !
."“s ~
o NOI\)IBRE‘ Va-Ientma.Rwera S

' ESTRA
r KK
T ED D: Entre 22 - Zganos

of ?.
4'& =S O Femenino
“h AD: Bogota

\", OCUPACION ACTUAL: Trabajadora

N . )

tefanny Silva

EDAD: Ent{\ - 26 afnos .

SEXO: Femenino.
CIUDAD: Bogotér o

OCUPACION f(c‘iUAL Trabajadora

.

/6




OMBRE: Andrea Martta
JESTRATO; 4 » S
,JDAD Entre;22 afios
._'., XO: Femenino
OC DAD: Bogotd

~C'OCL1~&AC§OI\( ACTUAL: Trabajadora

/ :’ /{

<
— »

NOMBRE:Ménica Galvis
ESTRATO: 2%

EDAD: Entre'22 - 26 afos

SEXO: Femenino

CIUDAD: Bogot

OCUPACION ACTGAL\:_Estudiante

™y \ :

'Y | Rl 4 \\
S ) - .

X ,’ NOMBRE; Lina-Pdez..~ s

X ESTRATOM4 g &
ED' D: Entre 22 -.26'anos ’

¥y EDA |
& ~._~SEXO: Femenino
4 AD: Bogotd

R", OCUPACION ACTUAL: Trabajadora

Y. ;
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LT 2 ;%1 Marqué en que rango se encuentr{}f &“ad y
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@ Eritre 26 - 20 anos
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- 26 anos
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@ MM5s 0e 30 arcs

ANQLISIS DE RESULTADO%

La gl\aflca’n‘%s muestra,(-qUE.l el 73,3%'de los en!s#gftadpg t1ene,n entre 22-26
anos 1} tre 26 - 30'afios, el 10% evntré‘ 18'2 nos y ‘el otro 3,4%
mds de 30 afio le dad \ . \-{‘~ '

s N
Un alto porcentaje de los encuestados respondié qu ntre 22 - 26 af
\\ge edad. .
<
%

\
ARGUM DE VENTA

Conocer

o de edad de los emiuestados es importante para podi
brindarle un

ducto acorde a su F{dad
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ANALISIS DE'RESULTADO

La grafica nos mu\tra que el 93,3% de los encuestados son personas que se

consideran del géneno femenino y el 6,7% considera que no se define en
N
ningun género. )

1 -
T el
CONCLUS\O’N R \ B LY

Prqcthna?e los encues Sé_On rnerqfemenmo y un

equefio porcentaje-no s lo ra definir. et Y
p p je gr A\\'

ARGUMENTO DE VENTA 3

f \\ Conc’:er el género es importante para tener en cuenta
“ dmen\o del producto final para el publlco al que sera d|r|g|

\ S~ B
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3 o'

N
4

i-v
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ANALISIS DE RESLKI'ADO

La grafica nos muest}‘a\que el 36,7% de los encuestados son personas que
estudian y trabajan para empresa, el 36,7% son personas que trabajan para
erﬁpresa, el 23,3% son eskudian&je universidades y solo el 3,3% son

. \ S T
independientes. W N B <)L

13 Soal SR W,
. > ) Wy
A\

CONCLUSION * ™~ _ ° %

-

2

mos concluir que la mayor parte de los encues
tra Jan y estudian. Esto, nos da a entender que ne
funqonales para realizar las dos actividades al dia.

\"%( R J

\ 4
N Kq
mayor parte de encuestados necesitan prendas fu:c‘qnaltﬁ

der el tipo de producto que requiere el cliente y que debido al
i_dad debe ser de un;’costo alto pero asequible.

Conocer
nos da a

N
o
-
-
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3 prefiere gastar su dme\r‘Q ménsualmente?

- — -~ »
s ‘,'. :
. ‘% . S <Y /4'
» '
)\s } y -4
EC"'EII}IE: -
‘ Roos ’.‘-ﬁ‘

@ Aticuios ceporivos

z Jiloros
Comena

ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos muestraque el 76,7% de los encuestadas prefieren gastar mas
dinero mensualmente en.ropa, el 7,8% en tecnologia, el 6,3% en articulos
deb()rtivos 5,7% en Iibroi.y el 3;5% en comida.

CONCLUSTEJﬂ'\\ ? b N

Unalto porcentaje de personas preflere gasmdm 'mensualmente en ropa \
P

));xf *

"Imente para los
encuestados. Por el contrario, ninguno cree tan ne comprar comida
, _ mensualmente.

\k( ‘ ' J
L%

El vestua
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L " sobrig
'. Excentrico g o
B Caszual “
i Funcional (casual v praction)
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ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos muestra.que el 36,7% de los encuestados son personas
& formales y sobrias, el 26, z% se consideran personas casuales, el 23,3%
W co?&fldera que prefiere vestirse e@n prendas funcionales y el 13,3 se
cons*deran“personas con un estilo'éxcéntrico SV
u‘,.Q-'-‘““"l B TN TN
_ P ¢ . ’ ? \?.’ \.“".
4" CONCLUSION . * UK
% -4 )i

ales y sobrios a la

hora de vestirse. Sin embargo, unos cuantos tambi onsideran casuales.

’ \

AK&{MENTO DE VENTA

» Conocer &l estilo con el que mas comodo se siente el clien

o

\
¥
,)

\\\
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@ Lore y descomipcado
3

— Rt
& Sswdiosoy 3 n.?&:lr_*'
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@ ‘mparabe y SMosCE0s0

@ Tirndo y reservado

) B
ANALISIS DE RESULTX\DO

El 46,7% de las personas encuestadas se consideran estudiosas y

3
tra‘b\ajadoras el 23,3% seg:lescrl n libres y des complicados, 16,7% de los
encqestados son timidos y reserv , Y por gg&ladg g! .13,}}/0 son

|mpa fésy ambiciosos. § - \_ S |
' '_QQ ? \90. \."-'.

o ) SN
> . A

* N

' ‘ ) g
DS
resaltar como se describen mi futuro perfil de c! ien?&ar‘}‘

a a la hora de la realizacion de los atuendos y asi Iograr‘as
“9?
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3 7. aCua'Ie§ son sus actividades en su tiempo libre?
l- \ 5 .
VMU ek :

ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos muestra que “divertirse con amigos” tiene un 93,3% de votos; “ir de compras” un
66,7%; “leer” un 50% y ”practicalr algln dT:rte" 23,3%
! \

-

\ R - NN\ . : 7
S A S — " . 5 .
CONcuu,smtzg_E < S ot
/ A3
. La ?nayorla de los encuestados prefiere en su tlem;{ ibre divertirse con sus
ST Ja

N _
» . ARGUMENTO DE VENTA 4

\ " L )

Ay
{ Conocer que la mayoria de los clientes a los que va dirigida esta celeccion les
guSta d%rtlrse con sus amigos, por ello necesitan prendas(unc'dna}es
" cémodas, pero con disefio que los haga destacarse entre ellos. -‘\ [ (
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s el est;ld que suele IIev}&Ia i’na‘yor parte de su tle#:po? ¢
&fs .
» " ‘}‘ :
g4 ‘}‘h Fomma ..’
o S @conc c;'\
g @ Dark o gpiiaco -
B Urbanc
* @ Arisioo
- . @ Decortivo
@ Matwral [gescoonolicaoo)
ANALISIS DE RESU{I‘QDO
! La gréafica nos muestra.que la mayor parte del tiempo los encuestados
- prefieren vestirse "dark o,gdtico” con un 56,7% de votos; el 16,7% prefieren
&t’ vesN'rSQ"chic" un 13,3% &urba - un 10% “natural (des complicado) “; un
3,3%° de£07¢1y_Q . - ‘& « )/
- Q‘Q § °~' LY - R
y %

CONCLUSION F aa

“Lalmayoria de los encuestados prefler(?\restwse la
L darko gotlco
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’s: ‘S\ @ Cowores neutros

< @ Coores premancshl
‘ @ Cowores secundan ﬂ:“
; + @ Tooos os colores
)
ANALISIS DE RESU‘L\'I_’QDO
, La grafica nos muestrgque el 66,7% de las personas encuestadas prefieren
N f los colores neutros, el 20% todos los colores, el 6,9% colores secundarios y el
&{. 6,4% colores prlmarlos \
? \\ M L

cON CLUSION 2 Q ? a;v,’ H\

conocer las tonalidades que prefieren los eS;
ta en el producto final de la coleccion.
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ipo de materlal preflere qtlllz‘an en sus prendas? Y

- #
R % @ Msrsles vegetsias Al odin, denim,
L . .
b

» L L lino. etc) s
\
:‘ . ‘b\‘da.n_ -ales animnales (Seda. [aha) cuenc
4 »
> & & =i -
W Ecoldgicos | Algodon orgamitg cuen
weganc, eto)

e Santaticos [Meylon. coliesier soandax
L oen)

ANALISIS DE'RESULTADO

La grafica nos muestra que el 70% prefiere vestirse con prendas realizadas en
fibras naturales v@eﬁales, el 16,7% prefiere vestirse con prendas realizadas
en fibras ecoldgicas y'el 13,3% prefiere vestirse con prendas realizadas en
fibras sintéticas.

i 3
% \ -~ X & \
1 « )/
Xz CONC% o B Y <
5 Podemos concl eloincuestados p'}flere\ .
mos decir que buscan

didad y frescura en cuanto a flbraS\vegetaIes Q y ajuste en cuanto
as ecoldgicas. . >

\\ ¢ 3

AﬂQ{{MENTO DE VENTA

: 3
se con fibras naturales

* Los encuestados prefieren comprar prendas realizadas en\




ANALISIS DE RESULTADO

. NIc
La grafica nos muestka que el 86,7% de las personas encuestadas prefieren
usar mas Instagram, 7;%% prefiere usar Twitter y el 6% prefiere usar

W Fa\ebook. s& :

: ' N | A \\ . Ve
V\-. i ‘kl " -

Q CONCM & N\ % e

, ‘9,’" Po emos concluir que| Iazd social mas mpdﬁfm_

utilizada es Instagram. ;

ARG‘#MENTO DE VENTA

Es importante conocer que tan utlllzadas son las redes so
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nigrmarse [MNoticias J&%"I:D u}

imyestigasionas)

8 Paor siglagsr (Chaonosesn)

i Yostras sU vida y belezs

@ Fubicar sus penzamientos & deaas

ANALISIS DE RESU\ﬁe‘.DO

La grafica nos muestra que el 40% usa las redes sociales para informarse
(naticias o investigaciones), el 23,3% las usa para cuestiones laborales
(tr\;\ajb) eJ\ZO% por stalkear (chismosear), el 10% las u’sa para publicar sus
pensa.il‘fmtos ideales yal 6,7%

conocer en que son utilizadas las redes soc&
ales que nos mantienen al dia de todo. )
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)
ue Ias,redes sociales Io\haceh mas feliz?

S

) .
ANALISIS DE RESULTXQO

>

La grafica nos muestra que el 66,7% de los encuestados consideran que las
re&fs sociales los hacen mas fehﬁ el 33,3% consideran que no los hace

fellcgs N\ A N\ ) /o)
B R LSS
N Wy

N\
¥

M&{MENTO DE VENTA

’ Conqcer estado emocional de los encuestados es impor




ANALISIS DE RESUNQDO

»
La grafica nos muestra'que el 53,3% se consideran libres de hacer lo que les
gU\ta y el 46,7% no se co?sideraliﬂ*e de hacer lo que le gusta.

& Ngn. VG
N kj‘ Ak

\\‘ v S

En onclusién, un alto porcentaje de las pers}g@s estadas consideran
hacen lo que les gusta. ; N\

* ARGUMENTO DE VENTA
Y ‘i s

<
‘ (h;i cer la autonomia de los encuestados es |mportantes )

N
»

AJ »



ANALISIS DE REsﬁmgo

La grafica nos muestrasque el 73,3% de los encuestados considera que, si hay
un\a(rototlpo de estetlca %el 26,7% considera que no existe prototipo de

estetica. - . —/ \ ’kl « )/ s P

L”Q‘Q t; \'g»t-.

CONCLUSION h S

N v
ARGUMENTO DE VENTA X
Y/ RGE

Eg tante resaltar que tan objetivizadas se sienten fren
. de b@llez establecidos por la sociedad. K\
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2N ;_‘ﬁ Jn mundo mas consclente § 4
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ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos muesthque el 55,2% prefiere un mundo mas consciente, el

34,5% crees que es méjor un mundo mds tecnolégico y el 10,3% un mundo

méinatural \
A "‘"—-"'» }‘:‘ ’)
CONCT_G‘S

R e

\ARG“MENTO DE VENTA 4

personas encuestadas necesntan un equilibrio en su vi
rea zar

i’/

endas innovadoras, pero a la vez un poco sostek&\

i-v
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ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos muest\a‘que el 63,3% prefiere la paleta de color negro,
] magenta y terracota, Q 20% prefiere la paleta de color azul marino, rosado y
: magenta; y el 16,7% la paleta de color azul celeste, naranja terracota y
g rosado: %= b \
\*z 1 ,Q’f-‘“ =l I W

3 .- ey 2 -v R e

.+ CONCLUSION ? N "-,\;‘\‘ L

concluir la paleta de coloiimés pererida)g
ja terracota. =

‘.\. \

-~

sla

' ’ v
l \'XA;I}GQMENTO DE VENTA

‘ ~Es"$mp ante tener en cuentas la preferencia de paletas
ara la hora de realizar la propuesta de cole

&s?o .
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ANALISIS DE RESLMDO
\

Lo que nos muestra Ia\gréfica es que el 63,3% prefiere usar prendas amplias,
el 26,7% prefiere usar prendas ajustadas, el 6,3% prefiere usar prendas sport
el 7% psgflere la silueta globo.

CONCLUSION : ;,\ . ';i\

us la silueta amplia. \

‘ ARGUMENTO DE VENTA
ia de los encuestados reqmeren prendas con sﬂu&Nlm

La ayo
aIgunas‘
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@ Sanislon bots Fhche

@ Fanision eRiLOSdo
F3ada larga tog
@ Fzuda corts voo tubo

N\
ANALISIS DE RESULTXQO

Lo que nos muestra es que el 50% prefiere el pantalon bota ancha, el 30% el

pa talon entubado, el 10% la falda larga tipo Ay el otro 10% la falda corta

tipo ubo\\ e
{ | B e U
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ANALISIS DE RESDI;T_QDO

La grafica nos muestrgque el 76,7% prefiere usar ropa para clima frioy el
ot|§23,3% de encuestados prefiere usar ropa de clima calido.

. . &

CONCM

3 Vil -
La ayoria de los encuestados prefleren utllrjia{\r ’@'ra clima frio.

ARGUMENTO DE VENTA 3

g \\ El cIi’nte prefiere que las prendas sean aptas para usar €|
€ .
.J'

%

N
4

i-v
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le gusta las chaquetas aabrrgg's? \.
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Ay
/'_".\ ;\L“\.r a medica 'S
> ‘&_ @ Coras too over ;--za_,,g‘ 218 3grandasnz)
R Largas silueta tico & .
¢ @ Moy siustado
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ANALISIS DE RESl)L\'I_'QDO

La grafica nos muestrgque el 43,3% las prefiere cortas tipo oversize, el 30% a
la qedlda el 16,7% Iargas a silueta tipo A y el 10% muy ajustadas.
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Podemos concluir que la mayoria de encuesl’ig,qs iere u

"- .
quetas o abrigos tipo overslze. &

ARG‘#M ENTO DE VENTA

‘ tgh esto podemos determinar qué tipo de volumen debe
.cllznt chaqueta o abrigo. /




ANALISIS DE RESULTADO

La i’éfica nos muestra que el 8&onsidera importante el uso de herrajes en
las reﬁdas\y el 20% no..
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CONCLUSION A o,

Se (\ene consideracion este gran grupo de encuestados &‘
importan uso de herrajes en las prendas, puesto que | ace
innovadores §'sofisticados.
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ANALISIS DE RESULTADO
3
Lo‘iue\nos dice la graficajes quxj3,3% de personas encuestadas les parece
cémodo usar prendas ajustadas 6,7% norles parece comedo usarlas.
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ANALISIS DE RESULT)QO

La grafica nos muestra que el 62,1% de los encuestados cree necesario
acé?sogzar un atuendo, el 24, 19§jn que tal vez es necesario accesorizar y

el otro 13,8% no cree sario a orizaru en
(0 135300 Crec g ";.é{‘ 9./
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ne ario accesorizar un atuendo. B
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‘ M&l{MENTO DE VENTA

* Es necesario saber la importancia que le dan los encuesta
atuendo a hora de ofrecer un producto completo.
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ANALISIS DE RESULTADO

La grafica muestra que al 90% de las personas encuestadas estan a favor de
apayar disefiadores Iocalés emergentes y el otro 10% esta en contra.
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guiere decir que Ia mayoria de personasiéncu
veniente en apoyar nuevos disefiadores con

\\; ARGGMENTO DE VENTA

Es‘(m‘p ante preguntarles a nuestros prototipos de clie
a favor o ya que este proyecto se trata de un disefiado
campo dg’ oda.

N e ’
- -
»



v 4
,

~

. 2
ay T

an seguido compra uste\ﬁi\rop‘a_?' < v/
. ’
- ‘:’w ,. \
. '*‘.%"’/' v 4
» o~ -
S X '
R *“n':-ez =l mes '3

&

*1.1&_,5-:-3._"55:5: o -
@ 1 ez cada 2 meses ‘_

i 1 ves cada § meses

&

ANALISIS DE RESULTADO

La grafica nos mues‘chque al 43,3% de las personas encuestadas compra
& ropa 1 vez cada 2 meses, el 43,3 % compra 1 vez cada 3 meses, el 10%

con{pra 1vezcada 6 mesis y el atro 3,4% 1 vez al mes.
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\\ARGVMENTO DE VENTA b

' E?-qxgortante saber en cuanto tlempo compran ropa los
. pot \nC| S ya que, es una coIecuon pensada en sacarse J@t o]
aproxim nte 3 meses.
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ANALISIS DE RESULT)!tQO

La grafica nos muestra que el 51,7% de los encuestados estarias dispuestos a
paéar entre $500.000 - $S650.000%esos, el 41,4% entre $300.000 - $450.000
pesqs, eI 3'9‘4 entre SZOO'OOO S 900 pes_%ylel 3% mas de $1.000.000

pesosL '__QV‘ g‘ \\_v" : :
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CLUSION s \
l\ Par \concluir, gran porcentaje de las personas encug
3 dispuestas a pagar por prenda un rango de $500.000
| %];amk‘en un rango de $300. 000 - $450.000 pesos.
| ‘K \.
E ARGUM DE VENTA
I Es import conocer la capacidad;econémica que tienes las encuesi:as a
| la hora de ¢ rar una prenda para el resultado final de la coleccion les
| resulte un precie razonable y satisfa;izto’rib. N
I
i
|
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) Lo que nos dice la graflca es que al 93,1% de las encuestadas les gusto la

%{ co&cuon y al 6,9% no. \
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Podemos concluir que’a Ia mayoria de encueyga\l 'ha gustado
iderablemente la coleccién. N

’N v
ARGUMENTO DE VENTA 4
\\,a_ U
Es_‘qmy-' portante saber que a nuestros futuros cllentes

el producto de la coleccion.
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ANALISIS DE RESULT\QO

~ :
Nos muestra la grafica que el 60% de las encuestadas si usaria la coleccion, el

305? tal vez y el 10% no. i . \
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stadas silo usariay

significa que mas de la mitad de las pers;has _
uwN \
] alguhas porque no

uen porcentaje tal vez también se'lo pondria, s
les “favorece” , ‘

A&&{MENTO DE VENTA

» Esimportante saber que estarian dlspuestas a usar algun;;&est
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ANALISIS DE RESULTADO
[ Y

La grafica nos dice que el 60% no le cambiaria nada a la coleccidn, el 30%

o, algunas tipologias de prendas, el 10% algunos accesorios y el 6,7% la paleta
g de color. 4 N
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'L‘ \% de la mitad de las personas encuestadas no le biaria nada a la
i coléccion. .
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Se\ie\b@\ner en cuenta que falencias se hay para la meJoY\ermrAejor

producto a ’\ l<
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52 I;\ erfil de cliénte: EEAY
@\eeril 1)

-
. — b EN

-5 _" . Tiénefentre 22 — 26 afos *.
: .!Su género es femenino
3 ,fe dedica a estudiar y trabajar
— ( 4. Prefiere gastar su dinero mensualmente en ropa
5. Sf\esylo es formal y sobrio
6. Se‘describe a si misma como una persona estudiosa y trabajadora
7. Pref&?é divertirse con sus amigos en su tiempo libre
8. La mayor parte de su tiempo suele llevar un styling dark o goético
9. Prefiere los colores neutros

10. Los materiales que suele llevar en sus prendas son naturales vegetales
11. La red social due mas usa es Instagram
12. El fin con el qué‘ usa las redes sociales es para informarse
N \13. Cree que las redes; soual le hacen mas feliz
‘ 14. No. r\on5|dera que es I|bre hacer lo que le gusta
15, Cree que ha+un pro,totlpo sobre la este?lcan '
16. ' undo mas consuen Shn J o E
317 Prefiere Ios Iores negro, magenta y'narank
18.Suele utilizar una silueta amplla
. Prefiere usar un pantaldn bota amplla .
. Prefiere la ropa para clima frio
21. Le gustan las chaquetas o abrigos tipo oversize :
27. Le parece interesante el uso de herrajes en las prerk ‘\
Q& e le hace cdmodo usar prendas ajustadas ., v

: . 24. Cree necesario accesorizar un atuendo l

'- 25. Est% acuerdo con apoyar a disefladores locales emergen'zx\ (
26. Co& ropa 1 vez cada 2 o 3 meses
27.Elra ue podria pagar por prenda es $500.000 - $650.000 ;Lisos

28. Le gu ')acolecuon -
29. Usaria’ xplecuon

30.Y enr ‘@on no le cambiaria nada
3] L )
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OC hocer el rango de edad de los encuestados 35 importante para poder
\\brlrﬁ\rle’ un’producto acorde a su edad. , ¥

' .

; Cbnac r el género es importante para tener en cuenta la silueta, corte y
di{seﬁ del producto final para el publico al que sera dirigido.

Conocg(:gue la mayor parte de encuestados necesitan prendas funcionales,
N

nos da a'entender el tipo de producto que requiere el cliente y que debido al
disefo y pr%t'icidad debe ser de un costo alto pero asequible.

El vestuario es basico e importante para las personas.

Conocer el estilo con el que mas comodo se siente el cliente al que va dirigida
esta coleccidn es néqesario para determinar colores, formas y funcionalidad
del producto final.

’(1 Esimportante resaltar co[no sed scrlben mi futuro perfil de cliente para
' tener en cuenta a la horade lare r acion de Ios atuendos y asi lograrlos
. - ; ’

»

sentira gusto ch'I-as prendas X ;' o 7
~XT | -, -

Cohocer que la /})rla dé los clientes aﬁbs que va igida ésta coleccion les

gusta divertirse con sus amigos, por ello necesitan)a ndas funcionales,

odas pero con disefio que los haga destacarse ‘e ellos.

Se ppede decir que las prendas con un alto porcentaj é»venta serian las
darks o goticas.

: Es |mportante conocer las tonalidades que prefieren los encaes s para
teﬁerTo\Rcuenta en el producto final de la coleccién. I‘

\ N
Los encues os prefieren comprar prendas realizadas en fibras ve‘&calegi
ecolégicai ’
Es importar;'?;onocer que tan utilizadas son las redes sociales, debido-a que .
hace parte delkmundo actual como®mecanismos para vender y entre otro} \;\/\ ¢
» A
>

/D
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l?s impontapte conocer.en que son utilizadas las redes sociales ya gue son los
’‘medios p(lé a.les>qye nos mantlenen.al dia de todo.
4

}

|

; "“éonocer el estado'emocional de los encuestado; es importante para conocer
o

| ‘dependenua a las redes sociales. : i “h
". . v -

\‘Co cerfla dutonomia de los encuestados es importantes para saber qué tan

empo lerados y libres se consideran.
/

{;yimf){?rtante resaltar que tan objetivizadas se sienten frente a los canones
de belpﬁg establecidos por la sociedad.

N
Las pers QQ s encuestadas necesitan un equilibrio en su vida, por este motivo

realizar prendas innovadoras, pero a la vez un poco sostenibles.

Es importante tener en cuentas la preferencia de paletas de color en los
encuestados para la hora de realizar la propuesta de coleccion.

N
La mayoria de los eneuestados requieren prendas con silueta amplia 'y
algunas ajustadas.

Es 'importante tener en cqenta que tipo de prendas prefieren utilizar en la
zona\baja del cuerpo ala hora de't I|zar los dLsenos : >

El cllelﬁepne%ggj Ia&prendas sean q\{:as para u§,a~r en cllma frio.
4

Con esto podemos determinar qué tipo de volumé' bemos disefiarle al

ﬂql%rte su chaqueta o abrigo. R S Y
. . 7 ’\»_
Se tiene a consideracién este gran grupo de encuest

. 1 q
importante el uso de herrajes en las prendas, puesto

»

s que cree
los hace lucir

l Y "3. in nov’adores y sofisticados. & 4
¢ b \ ’

! . Es an tante saber qué tipo de prendas les resulta comodo a |Q§ uturos y

1 :

. * clientes

hora de realizar los disefios, aunque también Se\endr en alfnta
0 es coOmodo y hacer diversas variaciones al respecto

Es necesa er la importancia que le dan los encuestados a accesctzar un

atuendo par ‘nora de ofrecer un'producto completo.
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I;s impontante preguntarles a nuestros. prototipos de clientes si se encuentran
’a favor o,né ya.qu ?ste proyecto setr@ta de un disefiador junior en el
, l’ ,Jampo de la;moda’ .}\ 21 $

‘ importante saber en cuanto tiempo col prah‘ ropa los futuros clientes
A % ] nua{es ya que, es una coleccion pensada &n sacarse dentro de-«%\
"\apr‘ 'madamente 3 meses. "

rtante conocer la capacidad econdmica que tienes las encuestadas a
a de comprar una prenda para el resultado final de la coleccion les
resu?te precio razonable y satisfactorio.

tante saber que a nuestros futuros clientes les atrae de manera
el producto de la coleccion.

Es muy im
significante

Es importante saber que estarian dispuestas a usar alguna de estas prendas
de coleccidn. &

Se debe tener en cuenta que falencias se hay para la mejora de un mejor
producto a futuro.
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