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o1 Introduccion

Palabras clave: Manual de identidad, Villa de Leyva, turismo civilizado.

En el marco de potenciar la identidad y promover el turismo civilizado del
municipio Villa de Leyva, nos embarcamos en un emocionante proyecto des-
tinado a la creacién de un signo distintivo y un imagotipo que encapsulen
la esencia Unica de la localidad. Este proyecto no solo busca establecer una
marca visual memorable, sino también contribuir a la construccion de una
identidad colectiva que refleje la riqueza cultural, la hospitalidad y la diversi-
dad que caracterizan el entorno.

El presente manual de identidad visual representa un paso significativo ha-
cia el fortalecimiento de la imagen del municipio como un destino acogedor,
sostenible y lleno de experiencias enriquecedoras para sus visitantes. A tra-
vés de un disefno cuidadosamente elaborado, buscamos no solo atraer a tu-
ristas, sino también fomentar el respeto y la apreciacion hacia la comunidad
local.

Este documento consolidara unaimagen visual fuerte y unificada, se aspira a
convertir en un referente turistico que destaque por su autenticidad y cali-
dez, generando un impacto positivo en la experiencia de quienes lo visitan y
asi fomentar el turismo civilizado.



1.1 Contextualizacion

Villa de Leyva, ubicada en Colombia, emerge como una tesoro cultural e his-
térico, cautivando a los turistas con su encanto y su bien conservada arqui-
tectura colonial, sus calles empedradas, plazas amplias y casas que transpor-
tan alos visitantes a épocas pasadas, proporcionando una experiencia unica.
Ademas de su historia el municipio ofrece una amplia gama de actividades
culturales, desde festivales de musica hasta eventos artisticos, lo que la con-
vierte en un destino vibrante para los amantes del turismo. Rodeada de pai-
sajes naturales impresionantes, como el Parque Nacional Natural Iguaque,
Villade Leyva ofrece oportunidades de tranquilidad y aventura, creando una
experiencia inolvidable para aquellos que buscan explorar sus maravillas.

Sin embargo, el turismo al ser una de las actividades mas recurrentes entre
las personas, se ha evidenciado en los Ultimos afos aspectos que estan per-
judicando dicha actividad como tales; dano ambiental, la busqueda de aluci-
nogenos, dafno al orden pubico, entre otros, que han estado generando gran
parte de los visitantes por lo tanto se llevara a cabo un plan de Mercadeo
Social con el fin de cambiar el comportamiento del turista en el municipio de
Villade Leyva.

Con este fin se establecié una investigacion sobre este hecho y se llevara a
cabo piezas graficas tales como; la creacién de personajes, logo, signo distin-
tivo, lainiciativa “Re” con un cédigo QR que los dirigird a un video explicando
esta iniciativa, todos estos contenidos seran implementados en un manual
de identidad.




1.2 Justificacion

La creacion de un manual de identidad para Villa de Leyva se presenta como
una iniciativa fundamental para fortalecer la identidad visual de este desti-
no turistico, con el objetivo de fomentar el turismo civilizado. Inspirados en
los conceptos y directrices de los libros “Guia para disefiar una marca’, (Cal-
deron, 2010) y “Manual: técnicas de disefio grafico corporativo”, (Llorente,
2015), buscamos establecer una cohesion visual que refleje la esencia Unica
de Villa de Leyva. La implementaciéon de este manual permitira consolidar
una imagen distintiva y consistente en todos los elementos graficos asocia-
dos al destino, desde senalizaciones hasta material promocional.



1.3 Objetivos

Objetivo general

Desarrollar e implementar una identidad visual integral que refleje la diversidad
cultural y natural de Villa de Leyva, orientada a fomentar practicas turisticas res-
ponsables y sostenibles. Este propdsito busca atraer a visitantes comprometidos
con la preservacion y valoracién del variado patrimonio del destino, mediante una
presencia visual coherente y cautivadora.

Objetivos especificos

® Hacer un andlisis del municipio para lograr la creacion de los elementos
graficos.

® Definir el signo distintivo que se implementara en el manual de identidad.

® |lustrar iconos, personajes y logo que se implementaran el manual de
identidad.

® Desarrollo del manual de identidad con los elementos graficos implementados.
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02 Mcetodologia

Para la creacion del manual de identidad se fundamenté en un enfoque inte-
gral que involucro diversas fases clave. Inicialmente, se llevaron a cabo ex-
haustivos bocetos que exploraron multiples conceptos, formasy estilos, per-
mitiendo una expresion creativa variada. Simultdneamente, se realizd una
meticulosa busqueda de referentes, analizando elementos visuales que cap-
turan la esencia del municipioy sus valores. Este proceso de investigacion se
centrd en inspiraciones locales y globales, contribuyendo a la construccién
de un lenguaje visual auténtico y atractivo.



2.1 Primeros hallazgos

El primer paso al proceso busqueda de referentes de manuales de identidad
0 “uso” de otras ciudades de Colombia como Bogot4, Neiva y Tunja, de igual
manera fotografias de | directorio turistico de Villa de Leyva del afio 2023.

6. Sistema Visual

Nei

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

Usos incorrectos

BOGOT/\
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En el desarrollo se realizé un analisis de los referentes provenientes de los
manuales de marca de las ciudades de Bogota, Neiva y Tunja, asi como de
la cartilla de turismo de Villa de Leyva suministrada por el municipio. Los
manuales de Bogota, (Bogota, 2020), Neiva, (Manual de identidad visual ) y
Tunja, (Tunja ) ofrecieron valiosas directrices sobre la creacion y gestion de
identidades urbanas, destacando aspectos como la cohesién visual, la inte-
gracion de elementos culturales locales y la adaptabilidad a diferentes so-
portes comunicativos. La cartilla de turismo de Villa de Leyva, por su parte,
proporciond un entendimiento profundo de los recursos, valoresy laimagen
que el municipio desea proyectar a los visitantes. Esta informacion permitié
el desarrollo de adaptar la estrategia de identidad visual de manera que re-
flejaran auténticamente el caracter unico de Villa de Leyva, asegurando que
el nuevo manual de identidad no solo respetara la esencia local y los objeti-
vos turisticos del municipio. Asi, la combinacién de estos referentes facilitd
la creacion de una identidad coherente y distintiva para Villa de Leyva, ali-
neada con sus aspiraciones culturales.
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2.2 Bocetos

Proceso de creacion del signo distintivo y del imagotipo que estaran inclui-
dos en el manual de identidad.




Bocetos a lapiz de Néstor y Francy.
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Francy: Primeros bocetos.




2.3 Primeras propuestas

Personaje #1
Néstor:
Este personaje acompanara a los turistas es todo este viaje, su nombre esta

inspirado en el mensajeo de jupiter para hablarle a Agamendn hijo de Tetis
quien tomo la figura de Néstor hijo de Neleo.

s
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Personaje #2

Francy:

Este personaje junto con Néstor acompanara a los turistas en su viaje, su
nombre es un diminutivo hingaro de francés. Francés se origina en lengua
latina y significa “mujer de Francia”.




Primeros avistamientos para el imagotipo.

Imagotipo #1
Puerta de la parroquia seiiora del rosario

En esta propuesta se puede observar la puerta
principal del Templo Parroquial de Nuestra
Senora del Rosario en villa de Leyva en su plaza
principal la cual tiene un estilo colonial, el cual
se puede representar como la puerta de bienve
nida a los turistas.

Imagotipo #2
Fuente de agua plaza principal

Pila o Fuente de agua enla Plaza

Principal del municipio, la cual en siglos
pasados mujeres y hombre recogian agual |
acual se puede representar como prosperidad,
asi como también la purificacién y tranquilidad
gue puedes encontrar como turista en villa de
Leyva.
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3.3 Color
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3.5 Comunicacidén Inciativa “Re”




03 Creacion Manual
de identidad

Este manual, como guia integral, no solo establecera pautas visuales, sino
gue también se erige como un compendio que destaca la singularidad y la
autenticidad de nuestro entorno a través de estos elementos visuales cuida-
dosamente concebidos.
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3.1 Signo distintivo

Variantes y usos indebidos

Con el propdsito de preservar la riqueza historica, cultural y natural de
Villa de Leyva, es impulsar el turismo civilizado, promoviendo practicas
responsables y sostenibles que beneficien tanto a la comunidad local
como a los visitantes. Buscando crear conciencia sobre la importancia
de preservar el patrimonio arquitecténico y cultural, asi como el entor-
no natural, mediante acciones que promuevan el respeto, la educacion
y la participacion activa de todos los actores involucrados en la actividad
turistica.

Elementos que componen el signo distintivo

® DPersonajes Néstor y Francy
® Iglesia nuestra sefora del Rosario
@ Frasedistintiva




Me Gusta Vigjav
Me Gusta Cuidar

Programa de Buenas Practicas
Para el Turista de Villa de Leyva

=
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Me Gusta Vigjav
Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Practicas

Para el Turista de Villa de Leyva



Variaciones
® \/ertical

® Horizontal
@ Circular

-'—k-'—‘ " - -l.
Me Gusta \Im)av
Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Précticas
Para el Turista de Villa de Leyva

€ £3 Me Gusta Vigjar
Ben. Me Gusta Cuidar
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Usos indebidos

558 & A H o

E @
TP Me GUStA VIAJAR
Me Gusta Vigjavr Me GUStA CUIDAR

Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Précticas
Para el Turista de Villa de Leyva

Programa de buenas practicas
Para el turista de Villa de Leyva

@ Deformacion del identificador @ Color no permitido @ Tipografia incorrecta

Me Gusta Vigjav
Me Gusta Cuidav ¢ ' O |

Programa de Buenas Practicas ) [’l\
Para el Turista de Villa de Leyva : |

No se haran modifica-
ciones de estos tamanos
y proporciones en las

Me austa Cuidav diferentes versiones del

Programa de Buenas Practicas SlgnOdIStmt'VO'
Para el Turista de Villa de Leyva

@ Disposicion no apta @ Tamanos incorrectos
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3.2 Imagotipo

Variantes y usos indebidos

Se configura como un imagotipo basado en la tipografia Just Breathe (Regu-
lar) para el nombre del municipio y Libel Suit (Regular) para el slogan, Rein-
terpretacion del fosil el cual se implementara ciertas cosas que representan
al municipio tales como las piedras que se encuentran en las calles, asi mismo
las flores que se pueden encontrar en las casas de los habitantes.

S

26
Villa de Leyva

Me Gusta Viajar Me gusta Cuidav




Consruccion

O
= iEg

Villa de Leyva

Me Gusta Vigjar Me qusta Cuidav

%%
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Villa de Leyva

Me Gusta Viajar Me gusta Cuiday




e
illa de Leyva
[ 3 ] ’ l‘l

Me Gusta Vigjar Me qusta Cuidav

Villa de Leyva Villa de Leyva

Me Gusta Vigjav Me gusta Cuidav Me Gusta Vigjar Me gusta  Cuida



Usos indebidos

>yt
Villa de Leyva

Me Gusta Vigjar Me qusta Cuidav
@ Tamanfos incorrectos @ Color no permitido

Me Gusta Vigjar Me gusta Cuidav

Villa de Leyva

Villa de Leyva

Me Gusta Vigjar Me gusta Cuidav

@ Deformacion del identificador

No se haran modificaciones
de estos tamanos y proporciones en las
diferentes versiones del imagotipo.

Villa de Leyuva
YNe Gusta “Viajar YNe gusta cuidar

@ Tipografia incorrecta
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3.3 Color

CMYK+ RBB+HEXAGECIMAL

C:25%  R:166 #264¢25
' M:75%  G:74
Y:90%  B:40

9

K:20%

C:25% R:171 #ab7743
M: 50% G: 119

Y:75% B: 67

K:20%

C:70% R:51 #333722
M:55% G:55

Y:80% B: 34

K: 65%

C:70% R:76 #4c6e77
M: 40% G: 110

Y:40% B:119

K:25%




3.4 Tipografias

Tipografia principal para

Just Breathe Regulav ........0 “isize

C:50%  R:53 #351311
’ M:85%  G:19

Y:70%  B:17

K: 80%

. . : Tipografia secundaria para la frase
|_I e SUIt Regu ar . programas de buenas practicas para
cecccocc e el turistade Villade Leyvay al nombre

del municipio Villa de Leyva

M:25%  G:67
Y:100% B:16
K:70%

‘ C:65% R:44 #2e4410
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3.5 Comunicacion

Iniciativa ‘“Re”

En esta propuesta se quiere interpretar a cada uno de los
“Re” como un pequeio personaje el cual este en diferentes
casillas el cual se puede acompanar con alguna frase.

e “’ﬁaleo@ N
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04 Finalizacion

Proceso final de laimplementacion de las piezas graficas que estaran incluidas
en el manual de identidad, por esto mismo se aplicaran en diferentes tipos de
mock up que funcionan como referencia en las diferentes aplicaciones.
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4.1 Aplicaciones
Mockup

Se configura como un imagotipo basado en la tipografia Just Breathe (Regu-
lar) para el nombre del municipio y Libel Suit (Regular) para el slogan, Rein-
terpretacion del fosil el cual se implementara ciertas cosas que representan
al municipio tales como las piedras que se encuentran en las calles, asi mismo
las flores que se pueden encontrar en las casas de los habitantes.



Me Gusta Vigjav
Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Practicas
3 Para el Turista de Villa de Leyva

VILLA DE LEYVA | MANUAL DE IDENTIDAD

2. Revive

Comunicacion
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Villa de Leyva

Me Gusta Vigjar Me gusta Cuidar

\

Direccion: Carrera. 9 N” 13 - 11, Alcaldia Munici-
pal de Villa de Leyva - Boyaca.

Codigo Postal: 134001

Linea Anticorrupcion: (+57) 018000919748

Linea de servicio a la ciudadania:(+57)(8) 7320830
Correo Electronico: contactenos@villadeley-
va-boyaca.gov.co




e gmmsuvw v

Ly

m Me Gusta Cui
Prgrons i vgns picicss
b 5} ar o s 6 i s Lo

Me Gusta Vigjar
Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Practicas
Para el Turista de Villa de Leyva

(Cey
B

Itisa long established fact
that a reader wil be distracted

ook ke readable English.

Me Gusta Cuidav

Programa de Buenas Précticas

. Villa de Leywa <Sequir . Villa de LeywaSequir

vav . A vaov . ]

993 Me gusta 953 Me gusta
Villa de Leyva Villa de Leyva
Me gusta viajar, Me gusta cuidar #lezligefRecomunica .. mas

Me gusta viajar, Me gusta cuidar #FecligefRecomunica .. mids

41



2 S5 mese
(it
)

’ —
1}
.‘w-.-
o oa g Vi
o= 9 Al




Un lugav Uleno de
poesia

Villa de

E'A, .”'; i
Me Gusta Viajar
Me Gusta Cuidav

Programa ge Buenas Practicas

para el Turista de Villa & Lew

(P
" b e




44

Villade Leyva
Me gusta viajar, me gusta cuidar.
Programa de buenas prdcticas para el turista de Villa de Leyva

Villade Leyva % @villadeleyva « 13 Dec
Me gusta viajar, me gusta cuidar.

Programa de buenas prdcticas para el turista de Villa de Leyva
#Reelige #Recomunica #Revive #Refortalecer

QO 13 0 36 Q 38




4.2 Conclusiones

La elaboracion de este proyecto para la creacion de un manual de identidad,
gue engloba la conceptualizacion y disefio de un signo distintivo que represen-
ta a los turistas tanto nacionales como internacionales que visiten el lugar y un
imagotipo que representara la historia y naturaleza de Villa de Leyva, lo cual
lleva a un paso significativo hacia la consolidacion de una identidad visual Unica
y memorable. La cuidadosa seleccion de elementos graficos mediante a un ana-
lisis que se obtuvo de elementos naturales que se encuentran en el municipio
también la interaccién de los turistas al estar en villa de Leyva y su integracion
coherente en el manual garantizan no solo una representacién visual efectiva,
sino también la cohesion y consistencia de la marca en diversos contextos. Ade-
mas, al incorporar elementos que reflejan la esencia del turismo civilizado.

Para finalizar, en el proceso en cada una de las piezas, brindo una experiencia
enriquecedora en todos los aspectos tanto en lo bueno como en lo malo, asi
mismo en conocer explorar la esencia que representa Villa de Leyva como mu-
nicipio, y me llevo esta experiencia muy grata tanto en lo profesional comoen lo
personal, por haber conocido y explorado este lugar tan maravilloso.
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