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Resumen:

Dada la necesidad de verificar los mecanismos influyentes en la gestion de la
Investigacion, Desarrollo y Comercializacion de Nuevos Productos como estrategia
competitiva en los mercados actuales y emergentes, se realizd una Revision Sistematica
de Literatura con el propdsito de verificar el estado de avance de este aspecto en los
documentos reportados en el Sistema de Indexacion y Resumen SCOPUS. Los hallazgos
permiten reafirmar la importancia de comprender: la necesidad de adaptacién al cambio,
la identificacién de necesidades de los consumidores y la relevancia de la comunicacién

tanto interna como externa.
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